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ПОЛИТИЧЕСКИЙ МЕДИАБАРОМЕТР BISS 
(апрель–июнь 2014 г.) 

Преамбула 

Белорусский институт стратегических исследований (BISS) представляет 

девятый выпуск квартального отчета — «Политический медиабарометр BISS 

(апрель-июнь 2014 г.)». Данный отчет содержит информацию о коммуникациях 

политических сил, а также основные тенденции в изменении поля 

политических коммуникаций в период после проведения выборов в местные 

Советы депутатов 23 марта 2014 г.  

Следуя нашей миссии независимого белорусского аналитического центра, мы 

создали этот продукт с одной основной целью — с научной точки зрения 

проанализировать качество политических коммуникации между белорусскими 

демократическими политическими силами и обществом, для того, чтобы 

поспособствовать улучшению коммуникаций. 

Для достижения этой цели в «Политическом медиабарометре BISS» проводится 

объективная количественная оценка репрезентации в СМИ 21 индивидуального 

политика, 13-ти политических сил и двух коалиций на основе системного 

мониторинга открытых источников информации. 

Авторы «Политического медиабарометра BISS» благодарны за ценные советы и 

рекомендации членам международного совета проекта, а также открыты к 

дискуссии о методологии исследования направлениях анализа и интерпретации 

данных. Ответственность за любые ошибки и неточности лежит исключительно 

на BISS. 

Автор: Елена Артеменко 
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Основные выводы 

Общая характеристика поля политических коммуникаций 

Настоящий отчет охватывает поле политических коммуникаций за период апрель-июнь 

2014 г. Ниже представлены основные результаты исследования. 

 Существенное снижение объемов политических коммуникаций. На 

протяжении периода октябрь 2013 г. – март 2014 г. продолжался активный рост 

количества политических коммуникаций, который закончился резким снижением 

в апреле-июне 2014 г. Если в последнем квартале 2013 г. количество 

анализируемых упоминаний политиков и политических сил составило 5 998, в 

январе-марте 2014 г. достигло 6 550, то за период апрель-июнь 2014 г. 

составило только 3 818. Эта динамика объясняется проведением выборов в 

местные советы в марте 2014 г., после которых активность политиков и интерес 

СМИ к политическому полю закономерно падает. В коммуникациях политических 

сил увеличивается роль собственных ресурсов. 

 Снижение активности коалиций. На фоне общего снижения объемов 

политических коммуникаций еще более заметным выглядит снижение 

коммуникационной активности политических коалиций. Так, кампания 

«Народный референдум», получившая в первом квартале 2 070 пунктов 

количественного индекса, в этом квартале набрала только 344 (индекс снизился 

более чем в 6 раз). Почти в 6 раз сократился и количественный индекс альянса 

«Талака» (с 603 до 109 пунктов). Снижение активности сказалось на понижении 

позиции в рейтинге активности коммуникаций тех политических сил, для 

которых в предыдущем квартале появление коалиций в СМИ стало 

«локомотивом». За счет этого снизилась позиция в рейтинге у Белорусской 

социал-демократической партии (Грамада), Белорусской партии левых 

«Справедливый мир» и Общественного объединения «За справедливые 

выборы».  

 Активизация сил, действующих вне страны, на фоне событий в Украине. 

События в Украине стали значимым информационным поводом для белорусских 

политиков. Однако в первую очередь это повлияло на коммуникации КХП-БНФ и 

Гражданской кампании «Европейская Беларусь», которые активно 

высказывались против российского вмешательства.  Благодаря этому, эти 

политические силы усилили свои позиции в рейтинге политической 

представленности: «Европейская Беларусь» поднялась с 10-й позиции на 7-ю, 

КХП-БНФ — с 13-й позиции на 11-ю. Относительный рост позиции политических 

сил, активно комментировавших события в Украине, говорит о недостаточном 

использовании потенциала этой темы ведущими оппозиционными силами. 

Реализация этого потенциала смогла бы амортизировать падение интереса СМИ 

к политическому полю внутри страны на спаде электорального цикла. 

 Сокращение объемов политической активности, освещаемой в медиа. 

Традиционно сокращение объемов коммуникаций (и интереса СМИ к 

политическому полю) приводит к увеличению относительной доли 

коммуникаций, освещающих реальные политические действия, а также 

снижению доли пассивных коммуникаций (которые являются прямым следствием 

повышенного интереса медиа и активного упоминания политических сил). 

Однако в апреле-июне 2014 г. относительного роста коммуникаций, 

освещающих реальную активность, не происходит. «Активные» коммуникации 

сокращаются пропорционально снижению общего количества коммуникаций. Это 

говорит и о фактическом снижении объемов оффлайн-активности, освещаемой в 

СМИ. Сохранение уровня оффлайн-активности могло потенциально стать 

рычагом для повышения интереса медиа к политическому полю в 
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межэлекторальный период. И этот рычаг не был задействован политическими 

силами. 

 Начало нового электорального цикла: выборы-2015 в коммуникациях. 

После резкого роста в январе-марте 2014 г. в связи с проведением местных 

выборов, доля освещения темы выборов в коммуникациях снижается с 50% до 

21% (опускаясь с 1-й позиции на 5-ю). Однако в коммуникациях коалиций она 

занимает ведущее место: выборов касаются 43% упоминаний коалиции 

«Народный референдум» и 79% — упоминаний коалиции «Талака». Это также 

касается и участников коалиции «Талака», чьи коммуникации сильно связанны с 

коммуникациями коалиции — тема выборов ведущая у партии «Справедливый 

мир» и кампании «За справедливые выборы». Это может говорить о начале 

нового электорального цикла в политических коммуникациях. 

В таблице описаны основные тенденции в динамике показателей, интерпретация 

которых приводится в тексте ниже. 

Общая характеристика поля политических коммуникаций 

Тенденции января – марта 2014 г. Тенденции апреля – июня 2014 г. 

Где и как выступает оппозиция 

Доля независимых онлайн-ресурсов 

снижается до 52% за счет роста доли 

собственных коммуникаций: аккаунты 

политиков в Facebook достигают 10% 

среди всех упоминаний политиков и 

политических сил в СМИ. 

Доля независимых онлайн-ресурсов 

продолжает снижаться и достигает 

47%, за счет нее увеличивается доля 

партийных онлайн-ресурсов: с 31% до 

39%. 

На первое место выходит обсуждение 

выборов (50%), второе место 

занимают вопросы политики (44%). 

Социальная проблематика вытесняется 

на третье место, доля сообщений на 

тему экономики сокращается с 8% до 

4%. 

Тема выборов теряет актуальность, с 

ними связаны только 21% сообщений. 

В лидеры выходят темы, связанные с 

обществом (39%), политикой (32%), 

политическими партиями  (24%). 

Незначительно увеличивается доля 

событий регионального уровня — с 

15% до 19%. Доля персональных 

событий, как и событий 

международного уровня, сокращается. 

При этом доля событий национального 

уровня возрастает до 51%. 

Доля событий регионального уровня 

существенно снижается (до 10%), при 

этом очень заметно растет доля 

событий национального уровня — до 

60%.  

Существенно снижается уровень 

упоминания оффлайн-активностей, 

максимальной отметки за квартал — 

29% — он достигает только в феврале. 

Оффлайн-активность, освещаемая в 

коммуникациях, остается на низком 

уровне, и продолжает медленно 

снижаться. В течение всего квартала 

уровень оффлайн-активности не 

превышает 25%. 

Уровень активности коммуникаций 

возрастает: доля проактивных 

коммуникаций достигает 24%, тогда 

как реактивных — снижается до 37%. 

Структура коммуникаций с точки 

зрения активности остается прежней. 

Доля проактивных коммуникаций 

закрепляется на уровне 24%. 
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Представленность политических сил в СМИ 

Доля упоминаний индивидуальных 

политиков без аффилиации с 

политической силой снижается до 

33%.  

Доля упоминаний политиков без 

аффилиации с политической силой 

увеличивается до 38%. 

Разнообразие типов представителей 

политических сил находится на 

прежнем уровне. Региональные 

лидеры и рядовые региональные 

члены политических сил составляют 

только 11% упоминаний. 

Доли представителей регионов 

незначительно снижаются (с 11% до 

8%), позволяя вырасти доле 

заместителей руководителей/членов 

правления с 22% до 26%.   

Доля упоминаний женщин сохраняется 

на низком уровне — 11%. 

Доля упоминания женщин снижается 

до 6%1. 

Упоминание коалиций происходит в 

16% случаев, из них в половине 

случаев политические силы выступают 

как часть коалиции, в половине 

случаев коалиции упоминаются 

самостоятельно. 

Упоминание коалиций снижается до 

11%, при этом только в 4% 

упоминаются сами коалиции, в 4% — 

политические силы как часть 

коалиции. 

Существенно возрастает доля общих 

рассуждений (до 51%), это происходит 

за счет сокращения доли упоминания 

политиков как участников событий (до 

17%) 

Структура представителей 

политических сил по типу упоминания 

сохраняется. Происходит 

незначительное перераспределение 

комментариев по событию в пользу 

экспертного мнения. Общие 

рассуждения присутствуют в 50% 

коммуникаций.  

Упоминание коалиций происходит в 

16% случаев, из них в половине 

случаев политические силы выступают 

как часть коалиции, в половине 

случаев коалиции упоминаются 

самостоятельно. 

Упоминание коалиций снижается до 

11%, при этом только в 4% 

упоминаются сами коалиции, в 4% — 

политические силы как часть 

коалиции. 

 

  

                                                           
1 В списке индивидуальных политиков вместо Марины Адамович анализируются коммуникации 
Николая Статкевича, что сказывается на общем распределении упоминаний политиков по полу.  
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Детальные результаты исследования 

Количественный индекс 

В распределении количественного индекса медиапредставленности среди 

индивидуальных политиков во втором квартале 2014 г. можно отметить три основных 

изменения.  

Во-первых, с 4-й на 1-ю позицию рейтинга поднимается Дмитрий Дашкевич. Анатолий 

Лебедько, Владимир Некляев и Алексей Янукевич, соответственно, смещаются на одну 

позицию вниз, размещаясь в той же последовательности, как и в январе-марте 2014 г. 

Лидерство в рейтинге Дмитрия Дашкевича обеспечивается за счет репрессий по 

отношению к политику и активистам «Молодого фронта», что традиционно для поля 

политических коммуникаций в Беларуси.  Однако эти события в незначительной 

степени сказались на рейтинге политических сил и представленности темы репрессий в 

политических коммуникациях в целом. 

Во-вторых, в рейтинге заметно усилили свои позиции Станислав Шушкевич 

(поднимается с 16-го места на 6-е) и Зенон Позняк (поднимается с 20-го места на 10-

е). Это связано с тем, что политики активно выражали свою позицию относительно 

российско-украинского конфликта. Этот фактор оказал влияние и на рейтинг 

политических сил, в котором значительно усилили свои позиции КХП-БНФ и 

«Европейская Беларусь». 

В-третьих, вместе с сокращением коммуникационной активности коалиций значительно 

снижаются позиции политиков, чей рейтинг в предыдущем квартале был обеспечен 

упоминанием вместе с коалициями. Так же, как и в случае представляемых ими 

политических сил, в связи с этим снизился рейтинг Сергея Калякина (с 7-й до 18-й) и 

Виктора Корнеенко (с 13-й до 21-й). 

1. Индивидуальные политики: общая представленность в информационном 

пространстве, освещение в СМИ и собственные коммуникации 

Таблица 1. Общая представленность индивидуальных политиков в информационном 

пространстве 

Политик Количество 
упоминаний 

Общий 
индекс 

Позиция в 
рейтинге 

Динамика  позиции 
в рейтинге (в 
скобках  позиция в 

январе-марте 2014 
г.) 

Дмитрий Дашкевич 232 1366 1 ↑ (4) 

Анатолий Лебедько 374 1197 2 ↓ (1) 

Владимир Некляев 217 980 3 ↓ (2) 

Алексей Янукевич 160 763 4 ↓ (3) 

Павел Северинец 168 721 5 = (5) 

Станислав Шушкевич 95 688 6 ↑ (16) 

Андрей Дмитриев 172 585 7 ↑ (8) 

Александр 

Милинкевич 

118 544 8 ↑ (9) 

Николай Статкевич 119 454 9 ↑ (10) 

Зенон Позняк 119 444 10 ↑ (20) 

Виталий Рымашевский 100 385 11 ↓ (6) 

Лев Марголин 96 379 12 ↑ (17) 

Андрей Санников 65 345 13 ↓ (11) 

Юрий Губаревич 78 276 14 = (14) 

Григорий Костусев 50 238 15 ↑(18) 

Олег Гайдукевич 46 195 16 ↓ (12) 

Сергей Гайдукевич 40 186 17 ↑ (19) 

Сергей Калякин 47 157 18 ↓ (7) 

Ольга Карач 49 106 19 ↑ (21) 

Ирина Вештард 28 98 20 ↑ (23) 

Виктор Корнеенко 24 62 21 ↓ (13) 
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У большинства политиков в апреле-июне 2014 г. повышается доля собственных 

коммуникаций. Повышение доли собственных коммуникаций объясняется снижением 

интереса СМИ к оппозиции и сокращением количества упоминаний политиков в медиа. 

С другой стороны, при повышении доли собственных коммуникаций у политиков 

появляется возможность в большей степени контролировать формируемый имидж, 

управлять тем, как они представлены в СМИ. Однако этот шанс политики не 

используют. Несмотря на повышение роли собственных коммуникаций, снижается доля 

репрезентации оффлайн-активности. В большинстве случаев политические силы 

представлены только лидерами или членами правления, а политики выступают с 

общими рассуждениями или комментариями. 

Таблица 2. Освещение в СМИ и собственные коммуникации индивидуальных политиков 

Политик Освещение в СМИ Собственные 
коммуникации 

% упоминаний 
благодаря 
собственным 
коммуникациям 

Динамика 
доли 
собственных 
коммуникаций  

 Количество 
упоминаний  

Общий 
индекс 

Количество 
упоминаний  

Общий 
индекс 

 (в скобках – 
доля в январе-
марте 2014 г.) 

Дмитрий Дашкевич 232 1366 17 17 7% ↓ (12%) 

Анатолий 

Лебедько 

374 1197 185 185 49% ↑ (47%) 

 

Владимир Некляев 217 980 37 37 17% = (17%) 

Алексей Янукевич 160 763 30 30 19% ↑ (14%) 

Павел Северинец 168 721 40 40 24% ↑ (15%) 

Станислав 

Шушкевич 

95 688     0% = (0%) 

Андрей Дмитриев 172 585 73 73 42% ↑ (34%) 

Александр 

Милинкевич 

118 544 21 21 18% ↓ (20%) 

Николай 

Статкевич 

119 454 57 57 48% ↑ (39%) 

Зенон Позняк 119 444 34 34 29% ↓ (37%) 

Виталий 

Рымашевский 

100 385 44 44 44% ↓ (48%) 

Лев Марголин 96 379 44 44 46% ↑ (45%) 

Андрей Санников 65 345 20 20 31% ↑ (27%) 

Юрий Губаревич 78 276 31 31 40% ↑ (35%) 

Григорий Костусев 50 238 19 19 38% ↓ (44%) 

Олег Гайдукевич 46 195 6 6 13% ↓ (18%) 

Сергей Гайдукевич 40 186 6 6 15% ↓ (20%) 

Сергей Калякин 47 157 3 3 6% ↑ (5%) 

Ольга Карач 49 106 19 19 39% ↓ (68%) 

Ирина Вештард 28 98 9 9 32% = (32%) 

Виктор Корнеенко 24 62     0% = (0%) 

2. Политические силы: общая представленность в информационном 

пространстве, освещение в СМИ и собственные коммуникации 

На количественный индекс коммуникаций политических сил в меньшей степени, чем на 

индекс политиков, влияют ситуативные факторы (такие как репрессии, задержания 

политиков и активистов). Структура верхней части рейтинга политических сил 

сохраняется почти идентичной предыдущему кварталу, кроме того, что на первое 

место, опережая ОГП, выходит партия БНФ. 

Однако в структуре рейтинга остальных политических сил происходят заметные 

изменения. Как и в случае индивидуальных политиков, теряют свое присутствие 

политические силы, чей рост в рейтинге в предыдущем квартале был обусловлен 

активным упоминанием в связи с деятельностью коалиций. Снижение представленности 

коалиций негативно сказывается на количественном индексе коммуникаций партии 

«Справедливый мир» и кампании «За справедливые выборы».  
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С другой стороны, что также видно по изменению рейтинга индивидуальных политиков, 

происходит заметный рост политических сил, чьи представители выражали активную 

позицию относительно российско-украинского конфликта. Это относится к кампании 

«Европейская Беларусь» и Консервативно-христианской партии БНФ.  

Таблица 3. Общая представленность политических сил в информационном 

пространстве 

Политическая сила Количество 

упоминаний 

Индекс 

общего 

присутствия 

Позиция в 

рейтинге 

Динамика  

позиции в 

рейтинге (в 

скобках —  

позиция в  

январе-марте 

2014 г.) 

Партия БНФ 423 1955 1 ↑(2) 

Объединенная гражданская партия 545 1693 2 ↓(1) 

Оргкомитет по созданию партии 

Белорусская Христианская 

Демократия 

393 1669 
3 = (3) 

Гражданская кампания  

«Говори правду!» 

415 1500 4 = (4) 

Движение «За Cвободу» 297 1094 5 = (5) 

«Молодой фронт» 169 888 6 ↑ (7) 

Гражданская кампания 

«Европейская Беларусь» 

124 878 7 ↑ (10) 

Белорусская социал-

демократическая партия (Грамада) 

143 445 8 ↓ (6) 

Либерально-демократическая 

партия 

98 424 9 = (9) 

Белорусская партия левых 

«Справедливый мир» 

75 326 10 ↓ (8) 

Консервативно-христианская партия 

БНФ 

47 221 11 ↑ (13) 

Гражданская кампания «Наш дом» 32 89 12 = (12) 

Общественное объединение «За 

справедливые выборы» 

9 26 13 ↓ (11) 

Кампания «Народный референдум» 127 344   

Гражданский альянс за 

справедливые и честные выборы 

для лучшей жизни «Талака» 

34 109 
  

Как и в случае индивидуальных политиков, у большинства политических сил во втором 

квартале 2014 г. растет доля собственных коммуникаций. Как мы уже упоминали в 

предыдущих выпусках отчета, высокий уровень собственных коммуникаций позволяет 

делать представление политических сил в СМИ более управляемым, самостоятельно 

определять информационные поводы и темы, в связи с которыми политическая сила 

упоминается в медиа. Однако даже на фоне этого не увеличивается доля региональных 

представителей и доля оффлайн-активностей в коммуникациях.  

У лидера рейтинга партии БНФ доля собственных коммуникаций снижается даже на 

фоне общего сокращения количества упоминаний в медиа (количество упоминаний в 

собственных ресурсах сокращается со 178 до 81). Также сокращаются объемы 

собственных коммуникаций кампании «Наш дом». 
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Таблица 4. Освещение в СМИ и собственные коммуникации политических сил 

Политическая сила Освещение в СМИ Собственные 

коммуникации 

% 

упоминаний 

благодаря 

собственным 

коммуника-

циям 

Динамика 

доли 

собственных 

коммуника-

ций  

 Количество 

упоминаний  

Общий 

индекс 

Количество 

упоминаний  

Общий 

индекс 

 (в скобках — 

доля в январе-

марте 2014 г.) 

Партия БНФ 342 1874 81 81 19% ↓ (20%) 

Объединенная 

гражданская партия 

264 1412 281 281 52% ↑ (39%) 

Оргкомитет по созданию 

партии Белорусская 

Христианская Демократия 

231 1507 162 162 41% ↑ (38%) 

Гражданская кампания 

«Говори правду!» 

278 1363 137 137 33% ↑ (27%) 

Движение «За Cвободу» 203 1000 94 94 32% ↑ (31%) 

«Молодой фронт» 133 852 36 36 21% ↓ (25%) 

Гражданская кампания 

«Европейская Беларусь» 

112 866 12 12 10% ↑ (8%) 

Белорусская социал-

демократическая партия 

(Грамада) 

94 396 49 49 34% ↑ (22%) 

Либерально-

демократическая партия 

77 403 21 21 21% ↑ (14%) 

Белорусская партия левых 

«Справедливый мир» 

69 320 6 6 8% ↑ (4%) 

Консервативно-

христианская партия БНФ 

24 198 23 23 49% ↑ (33%) 

Гражданская кампания 

«Наш дом» 

23 80 9 9 28% ↓ (60%) 

 Общественное 

объединение «За 

справедливые выборы» 

9 26 

    

0% ↓ (1%) 

Кампания «Народный 

референдум» 

105 322 22 22 17% ↑ (9%) 

Гражданский альянс за 

справедливые и честные 

выборы для лучшей жизни 

«Талака» 

25 100 9 9 26% ↑ (0%) 

 

  



MB #09/2014RU   10 
  

www.belinstitute.eu 

3. Временная динамика индекса общей представленности в информационном 

пространстве 

Анализ временной динамики накопления количественного индекса позволяет 

определить, какие события стали основными информационными поводами для 

политиков и политических сил. 

Динамика накопления количественного индекса лидером рейтинга Дмитрием 

Дашкевичем говорит о том, что основным информационным поводом, повлиявшим на 

его представленность в СМИ, стало назначение судом Дашкевичу 25 суток ареста 25 

апреля. Также скачок в динамике накопления индекса, который приходится на 4-5 мая, 

связан с задержаниями активистов «Молодого фронта». 

Для Анатолия Лебеько ключевым событием становится съезд партии ОГП и 

переизбрание его председателем. У Алексея Янукевича важным периодом, с точки 

зрения объемов коммуникаций, становится подготовка и проведение традиционной 

акции «Чарнобыльскi шлях» (далее у политика наблюдается продолжительный спад 

коммуникационной активности). У многих политиков, в том числе у Владимира 

Некляева, увеличивается количество упоминаний в СМИ в связи с участием в 

церимонии прощания с Геннадием Буравкиным 30 мая. 

График 6. Накопление индекса общей представленности (Топ-12 политиков по 

значению количественного индекса) 

 

Лидерство в рейтинге партии БНФ, судя по динамке накопления количественного 

индекса, было обеспечено за счет периода подготовки и проведения акции 

«Чарнобыльскi шлях». У партии ОГП наблюдается выраженный скачок в связи с 

партийным съездом после 31 мая. На динамику накопления количественного индекса у 

движения «Молодой фронт» заметно влияют репрессии в адрес его членов, но в 

отличие от индекса лидера движения Дмитрия Дашкевича, «Молодой фронт» не 

занимает первое место в рейтинге политических сил.  
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График 7. Накопление индекса общей представленности (политические силы) 
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Качественный индекс 

Во втором квартале 2014 г. не только сокращаются объемы коммуникаций, но 

происходит и снижение их качественных характеристик: показателей инициативности, 

активности и политической экспертизы.  

Качественный индекс коммуникаций Анатолия Лебедько заметно превышает индекс 

других политиков-лидеров рейтинга, однако его показатели существенно уступают 

показателям предыдущего квартала (суммарный качественный индекс политика 

достигал 101 из 300, тогда как сейчас составляет только 25 пунктов). Такого же уровня 

общему значению качественного индекса коммуникаций достигает Андрей Дмитриев, 

однако коммуникации политика выглядят более сбалансированными, чем у Анатолия 

Лебедько, за счет высокого показателя инициативности. 

График 8. Распределение параметров качественного индекса2  

   

Упом.=232 Колич.=1366 Кач.=12,9 Упом.=374 Колич.=1197 Кач.=25,3 Упом.=217 Колич.=980 Кач.=10,8 

   

Упом.=160 Колич.=763 Кач.=11 Упом.=168 Колич.=721 Кач.=10 Упом.=95 Колич.=688 Кач.=5,2 

   

Упом.=172 Колич.=585 Кач.=25,2 Упом.=118 Колич.=544 Кач.=12,4 Упом.=119 Колич.=454 Кач.=17,3 

                                                           
2 Максимальный индекс для каждой составляющей может достигать 100 пунктов, а максимальный 
общий индекс может достигать 300 пунктов. 
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Упом.=119 Колич.=444 Кач.=5,7 Упом.=100 Колич.=385 Кач.=8,7 Упом.=96 Колич.=379 Кач.=10,6 
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Где и как выступает оппозиция 

 

Распределение каналов коммуникации, равно как и снижение объемов политических 

коммуникаций, говорит о снижении интереса медиа к политическому полю после 

окончания электоральной кампании. В структуре каналов коммуникаций заметен рост 

доли партийных информационных ресурсов (с 31% до 39%) за счет снижения доли 

независимых онлайн-СМИ (доля сокращается с 52% до 47%). Однако структура 

каналов коммуникации скорее напоминает структуру предыдущего квартала — периода 

перед проведением местных выборов. Доли собственных коммуникаций ранее были 

значительно ниже, и сохранение высокого уровня собственных коммуникаций даже при 

росте внимания со стороны СМИ может позитивно сказаться на качестве политических 

коммуникаций в будущем. 

1. Распределение выступлений по типам средств информации 

График 9. Распределение появлений в СМИ 

1. Апрель-июнь 2014 г. 2. Январь-март 2014 г. 

  
3. Октябрь-декабрь 2013 г. 4. Июль-сентябрь 2013 г. 
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2. Как независимые политические силы в Беларуси используют доступное 

информационное пространство 

Закономерно, что в тематике выссказываний акцент с выборов смещается на другие 

темы. В апреле-июне 2014 г. в целом тематическое разнообразие снижается, и на 

первое место выходят темы, связаные с общественной жизнью. Несмотря на лидерство 

в рейтинге Дмитрия Дашкевича, обепеченное, в первую очередь, освещением давления 

на политика со стороны органов внутренних дел, в общем поле политических 

коммуникаций доля упоминаний репрессий не увеличивается. Постоянно снижается 

освещение тем, связанных с экономикой.  

График 10. Темы коммуникаций 

1. Апрель-июнь 2014 г. 2. Январь-март 2014 г. 

  
3. Октябрь-декабрь 2013 г. 4. Июль-сентябрь 2013 г. 

 
 

В общем распределении тематики высказываний тема выборов отходит на второй план. 

Однако для некоторых политических сил выборы (в данном случае, президентские 

выборы 2015 г.) актуальны. Это характерно, в первую очередь, для коалиций 

«Народный референдум» и «Талака», а также партии «Справедливый мир» и движения 

38,9

31,6

24,1

21,5

21,3

20,0

4,8

3,9

Общество

Политика

Партии

Международные 
отношения

Выборы

Репрессии

Права и свободы

Экономика

49,8

43,9

35,1

28,8

23,9

22,1

6,0

4,3

Выборы

Политика

Общество

Международные 
отношения

Партии

Репрессии

Права и свободы

Экономика

48,4

42,1

26,3

20,8

18,6

18,5

8,8

7,9

Общество

Политика

Репрессии

Международные 
отношения

Выборы

Партии

Права и свободы

Экономика

44,7

28,4

25,6

22,8

20,7

20,4

14,9

9,7

Общество

Политика

Репрессии

Выборы

Партии

Права и свободы

Международные 
отношения

Экономика



MB #09/2014RU   16 
  

www.belinstitute.eu 

«За справедливые выборы», и может свидетельствовать о начале нового 

электорального цикла в коммуникациях. Репрессии являются самой актуальной темой 

для движения «Молодой фронт». Для остальных политических сил распределение 

тематики высказываний в целом соответствует общей тематической структуре 

коммуникационного поля. 

График 11. Распределение по темам (политические силы) 
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График 12. Распределение по темам политических инициатив 

1. Апрель-июнь 2014 г. 2. Январь-март 2014 г. 
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национального уровня, эти возможности не были использованы. 

График 13. Уровень события 

1. Апрель-июнь 2014 г. 2. Январь-март 2014 г. 

  
3. Октябрь-декабрь 2013 г. 
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3. Корреляция между практической деятельностью и политическими 

коммуникациями 

Снижение объемов коммуникаций (за счет коммуникаций инициированных СМИ, 

зачастую пассивных) могло быть использовано для формирования более 

деятельностного, активного имиджа. Однако эти возможности не были использованы 

политическими силами. Уровень освещаемой оффлайн-активности продолжает 

снижаться (ранее это снижение объяснялось ростом общих объемов коммуникаций). 

Доля коммуникаций, представляющих оффлайн-активность политических сил за 

апрель-июнь 2014 г., не превышает 25%. Низкий уровень оффлайн-активности 

характерен для всех политических сил, кроме БСДП (Г) (45%) и КХП-БНФ (49%). 

При этом основными формами активности являются не деятельность, направленная на 

взаимодействие с гражданами, а внутрипартийные встречи, встречи с представителями 

других политических сил и зарубежными политиками (19%, 21% и 22% оффлайн-

мероприятий, соответственно). 

 

График 14. Корреляция между практической деятельностью и политическими 

коммуникациями 
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График 15. Тип деятельности3 

1. Апрель-июнь 2014 г. 2. Январь-март 2014 г. 

  

3. Октябрь-декабрь 2013 г. 4. Июль-сентябрь 2013 г. 
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График 16. Освещение деятельности (политические силы) 
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4. Уровень активности коммуникаций политиков и политических сил 

 

Уровень активности коммуникаций, так же, как и уровень освещаемых событий, 

является стабильным показателем. В апреле-июне 2014 г. он практически не 

изменяется, по сравнению с первым кварталом 2014 г. Позитивной тенденцией можно 

считать то, что доля проактивных коммуникаций остается высокой (24%). Однако это 

характерно не для всех политических сил. Упоминания «Молодого фронта» и 

«Европейской Беларуси» в большинстве случаев носят пассивный характер, т.е. 

происходят по инициативе СМИ. 

 

График 17. Уровень активности 
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График 18. Распределение уровней активности (политические силы) 
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Представленность политических сил в СМИ 

В 38% случаев представители политических сил в СМИ выступают как отдельные 

личности. Такая высокая доля появления в медиа без аффилиации с политической 

силой характерна не для всех политиков. Она обеспечивается, в первую очередь, 

Дмитрием Дашкевичем, Владимиром Некляевым, Павлом Северинцем и Зеноном 

Позняком, у которых доля упоминания в качестве представителя политической силы 

значительно ниже среднего (46%, 57%, 59% и 45%, соответственно). 

График 19. Тип автора выступления 

1. Апрель-июнь 2014 г. 2. Январь-март 2014 г. 

  
3. Октябрь-декабрь 2013 г. 4. Июль-сентябрь 2013 г. 
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График 20. Тип автора выступления (индивидуальные политики) 
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График 21. Тип представительства 

1. Апрель-июнь 2014 г. 2. Январь-март 2014 г. 

  
3. Октябрь-декабрь 2013 г. 4. Июль-сентябрь 2013 г. 
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лидер
1%

Рядовой 
член из 
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член из 

регионов
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Не 
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витель 
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График 22. Тип представительства (политические силы) 

 

  

67%

61%

40%

28%

38%

76%

35%

45%

57%

88%

100%

28%

82%

21%

77%

18%

30%

41%

45%

50%

7%

51%

51%

31%

4%

55%

55%

15%
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3%

10%
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3%

3%

14%
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3%

6%

5%

8%

15%

3%

4%

1%

6%

15%

4%

11%

6%

12%

5%

0% 50% 100%

Объединённая гражданская партия

Партия БНФ

Гражданская кампания «Говори правду!»

Оргкомитет по созданию партии Белорусская Христианская 
Демократия

Движение «За Cвободу»

«Молодой фронт»

Белорусская социал-демократическая партия (Грамада)

Либерально-демократическая партия

Белорусская партия левых «Справедливый мир»

Гражданская кампания «Наш дом»

Общественное объединение «За справедливые выборы»

Гражданская кампания «Европейская Беларусь»

Консервативно-христианская партия БНФ

Кампания «Народный референдум»

Гражданский альянс за справедливые и честные выборы 
для лучшей жизни «Талака»

Лидер Один из лидеров/член правления

Региональный лидер Рядовой член из центра

Рядовой член из регионов
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График 24. Пол героев упоминания 

1. Апрель-июнь 2014 г.4 2. Январь-март 2014 г. 

  
3. Октябрь-декабрь 2013 г. 4. Июль-сентябрь 2013 г. 

 
 

Основным типом упоминания политиков остаются общие рассуждения, хотя их доля 

незначительно снижается, уступая увеличению доли выражаемого экспертного мнения 

(растет с 13% до 17%). В роли участников событий, также как и в предыдущем 

квартале, представители политических сил выступают только в 17% случаев, что 

соответствует низкой оффлайн-активности коммуникаций. И так же, как в случае 

оффлайн-активности, представленность политических действий и инициатив в будущем 

можно повышать за счет увеличения доли собственных коммуникаций. 

  

                                                           
4 В списке индивидуальных политиков вместо Марины Адамович анализируются коммуникации 
Николая Статкевича, что сказывается на общем распределении упоминаний политиков по полу. 

Мужской
94%

Женский
6%

Мужской
89%

Женский
11%

Мужской
91%

Женский
9%

Мужской
84%

Женский
16%
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График 25. Тип упоминания 

1. Апрель-июнь 2014 г. 2. Январь-март 2014 г. 

  
3. Октябрь-декабрь 2013 г. 4. Июль-сентябрь 2013 г. 

 
 

 

 

17,4

13,1

17,6

49,7

1,5

0,1

0,7

Участник событий

Комментарий по 
событию

Экспертное мнение

Общие рассуждения

Новый проект, 
инициатива

Новая стратегия

Простое упоминание

16,6

17,0

13,1

51,4

0,7

0,0

1,1

Участник событий

Комментарий по 
событию

Экспертное мнение

Общие рассуждения

Новый проект, 
инициатива

Новая стратегия

Простое упоминание

31,7

15,4

8,8

33,6

2,6

0,4

7,5

Участник событий

Комментарий по 
событию

Экспертное мнение

Общие рассуждения

Новый проект, 
инициатива

Новая стратегия

Простое упоминание

32,4

10,0

11,5

32,7

5,3

8,1

Участник событий

Комментарий по 
событию

Экспертное мнение

Общие рассуждения

Новый проект, 
инициатива

Простое упоминание
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График 26. Распределение по типу упоминаний (индивидуальные политики) 

 

Доля представления политических сил как части коалиций постепенно снижается, и в 

апреле-июне 2014 г. достигает только 7%. С учетом того, что тема выборов на данный 

момент затрагивается вместе с упоминанием коалиций, в течение 2014 – 2015 г. в 

рамках электоральной кампании можно ожидать расширения представленности 

коалиций в политических коммуникациях. 

  

23%

6%

25%

23%

38%

23%

3%

10%

21%

40%

5%

31%

15%

26%

6%

17%

4%

5%

50%

17%

17,9%

13,8%

4%

14%

7%

16,9%

27,7%

4%

11,0%

13%

14%

4%

15%

9%

12,0%

22,4%

4%

23%

6%

12%

41%

16%

23%

12%

18%

7%

23%

61%

18%

37%

29%

68%

41%

17%

41%

10%

7%

13%

35%

73%

58%

18%

40%

38%

55%

66%

60%

23%

20%

45%

32%

29%

14%

37%

66%

41%

78%

32%

54%

1%

5%

3%

1%

2%

13%

2%

0%

2%

1%

2%

6%

4%

5%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Анатолий Лебедько

Дмитрий Дашкевич

Владимир Некляев

Андрей Дмитриев

Павел Северинец

Алексей Янукевич

Николай Статкевич

Зенон Позняк

Александр Милинкевич

Виталий Рымашевский

Лев Марголин

Станислав Шушкевич

Юрий Губаревич

Андрей Санников

Григорий Костусёв

Ольга Карач

Сергей Калякин

Олег Гайдукевич

Сергей Гайдукевич

Ирина Вештард

Виктор Корнеенко

Участник событий Комментарий по событию Экспертное мнение

Общие рассуждения Новый проект, инициатива Простое упоминание
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График 27. Тип политической силы 

1. Апрель-июнь 2014 г. 2. Январь-март 2014 г. 

  
3. Октябрь-декабрь 2013 г. 4. Июль-сентябрь 2013 г. 

 
 

 

  

55,5

33,5

4,4

6,6

Политическая 
партия

Движение

Коалиция

Партия как часть 
коалиции

57,2

26,4

8,2

8,3

Политическая 
партия

Движение

Коалиция

Партия как часть 
коалиции

53,1

30,9

6,3

9,7

Политическая 
партия

Движение

Коалиция

Партия как часть 
коалиции

46,3

30,6

1,1

22,0

Политическая 
партия

Движение

Коалиция

Партия как часть 
коалиции
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График 28. Тип политической силы (политические силы) 

 

График 29. Оценка политика 

 

  

95%

92%

1%

99%

2%

78%

100%

88%

96%

1%

91%

98%

6%

1%

100%

89%

100%

4%

5%

5%

13%

9%

16%

11%

0% 50% 100%

Объединённая гражданская партия

Партия БНФ

Гражданская кампания «Говори правду!»

Оргкомитет по созданию партии Белорусская Христианская 
Демократия

Движение «За Cвободу»

«Молодой фронт»

Белорусская социал-демократическая партия (Грамада)

Либерально-демократическая партия

Белорусская партия левых «Справедливый мир»

Гражданская кампания «Наш дом»

Общественное объединение «За справедливые выборы»

Гражданская кампания «Европейская Беларусь»

Консервативно-христианская партия БНФ

Политическая партия Движение Коалиция Партия как часть коалиции

Позитивная
2%

Негативная
2%

Нейтральная
8%

Нет оценки
88%
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График 30.Оценка политической силы 

 

  

Позитивная
2%

Негативная
1%

Нейтральная
5%

Нет оценки
92%
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Приложения 

Развернутые данные 

График 32.Темы 

 

  

21%

13%

13%

10%

10%

10%

10%

9%

9%

7%

7%

6%

6%

6%

5%

5%

5%

5%

5%

4%

4%

4%

3%

3%

3%

3%

2%

2%

2%

2%

2%

Политические партии

Выборы 2015

Единый кандидат

Отношения с Россией

Общая критика власти

ЧМХ

История

Арест

Политзаключенные

Отношения с ЕС

Солидарность

Литература

Акции оппозиции

Чарнобыльски шлях

Отношения с дружественными политиками

Всебелорусский конгресс

Референдум

Национальная безопасность

Волнения на Юго-Востоке Украины

Местные выборы

Общество

Права и свободы

Задержание

Критика экономической политики властей

Местное самоуправление

Конфликт в Крыму

ЕврАзЭс

Давление на политиков

Украина

Евромайдан

Борьба с оппозицией
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График 33.1. Распределение индекса общей представленности по датам 

(отдельные политики, 1-6 позиции) 

 

График 33.2. Распределение индекса общей представленности по датам 

(отдельные политики, 7-12 позиции) 
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График 34.1. Распределение индекса общей представленности по датам 

(политические партии, 1-6 позиции) 

 

График 34.2. Распределение индекса общей представленности по датам 

(политические партии, 7-13 позиции) 
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