
МОНИТОРИНГ 
MB#10/2015RU, 25 февраля 2015 г. 

 

ПОЛИТИЧЕСКИЙ МЕДИАБАРОМЕТР BISS 
(июль–сентябрь 2014 г.) 

Преамбула 

Белорусский институт стратегических исследований (BISS) представляет десятый 

выпуск квартального отчета — «Политический медиабарометр BISS (июль–

сентябрь 2014 г.)». Данный отчет содержит информацию о коммуникациях 

политических сил, а также основные тенденции в изменении поля политических 

коммуникаций. В качестве нового блока в отчете представлен анализ вклада 

отдельных независимых ресурсов в освещение политических сил. Анализ 

приводится, в том числе, и для того, чтобы проследить представленность 

политических сил в разных источниках на протяжении избирательной кампании 

2015 г. 

Следуя нашей миссии независимого белорусского аналитического центра, мы 

создали этот продукт с одной основной целью — с научной точки зрения 

проанализировать качество политических коммуникации между белорусскими 

политическими силами и обществом для того, чтобы способствовать их 

улучшению. 

Для достижения этой цели в «Политическом медиабарометре BISS» проводится 

объективная количественная оценка репрезентации в СМИ 22 индивидуального 

политика, 13 политических сил и двух коалиций на основе системного 

мониторинга открытых источников информации. 

Авторы «Политического медиабарометра BISS» благодарны за ценные советы и 

рекомендации членам международного совета проекта, а также открыты к 

дискуссии о методологии исследования и интерпретации данных. Ответственность 

за любые ошибки и неточности лежит исключительно на BISS. 

Автор: Елена Артеменко 
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Основные выводы 

Общая характеристика поля политических коммуникаций 

Настоящий отчет охватывает поле политических коммуникаций за период июль–сентябрь 

2014 г. Ниже представлены основные результаты исследования. 

 Снижение объемов политических коммуникаций продолжается. Для 

политических коммуникаций период с июля по сентябрь традиционно 

характеризуется низкой активностью: количество проанализированных 

упоминаний в 2014 г. составило 3 185, что оказалось даже ниже объемов 

коммуникаций в июле–сентябре 2013 г., когда количество упоминаний составило 

3 217. Это позволяет с уверенностью заключить, что рост объемов коммуникаций в 

октябре 2013 г. – марте 2014 г. объясняется выборами в местные Советы, которые 

прошли 23 марта 2014 г.  

 Повышение качественных характеристик коммуникации. За счет 

деятельности политических сил, входящих в состав кампании «Народный 

референдум», а также за счет деятельности БХД повышаются качественные 

характеристики коммуникаций: увеличивается доля региональных событий и 

региональных представителей, повышается уровень проактивных коммуникаций за 

счет пассивных, увеличивается уровень освещения оффлайн-событий в 

коммуникациях. Этому может способствовать также повышение доли собственных 

коммуникаций, которое ведет к повышению управляемости коммуникационного 

поля со стороны политических сил. 

• Расположение лидирующих политических сил в рейтинге остается 

неизменным. Рейтинг лидирующих политических сил остается неизменным во 

многом потому, что на их упоминания в СМИ в равной степени влияет обсуждение 

выбора единого кандидата на выборах-2015. Рейтинг индивидуальных политиков, в 

отличие от рейтинга политических организаций, претерпел значительные 

изменения. В целом он является менее стабильным, чем рейтинг политических сил. 

Это может свидетельствовать о наличии различных коммуникационных политик у 

политических организаций и их лидеров. 

 Тема Выборов-2015 сменилась обсуждением процедуры. Распределение 

тематики высказываний говорит о том, что фокус обсуждения выборов Президента 

в 2015 г. сместился на дискуссию о подготовительных процедурах и 

взаимодействии политических сил между собой. Об этом говорит значительное 

снижение количества упоминаний выборов как таковых и рост количества 

высказываний на тему политических партий.   

 Активность освещения деятельности разных политических сил различается 

у медиа-ресурсов. С точки зрения представления различных политических сил 

можно выделить те средства массовой информации, которые представляют 

политические силы сбалансированно (belaruspartizan.by, euroradio.fm, naviny.by, 

tut.by, «Белорусы и рынок»), и те, которые акцентируют внимание на отдельных 

политических силах. Кроме того, национально ориентированные СМИ склонны 

освещать деятельность политических сил, близких им по духу. 
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В таблице описаны основные тенденции в динамике показателей, интерпретация которых 

приводится в тексте ниже. 

Параметр Тенденции апреля–июня 2014 г. Тенденции июля–сентября 
2014 г. 

Где и как выступает оппозиция 

Тип канала 
коммуникации 

Доля независимых онлайн-ресурсов в 
массиве анализируемых публикаций 
продолжает снижаться и достигает 
47%. Также за ее за счет 
увеличивается доля партийных 
онлайн-ресурсов: с 31% до 39%. 

Продолжается  снижение доли 
онлайн СМИ (составляет только 
36%), за счет увеличения доли 
партийных ресурсов (составила 
53% анализируемых 
коммуникаций)  что 
соответствует тенденции 

общего сокращения объемов 
коммуникаций с упоминанием 
оппозиционных политических 
сил.  

Тематика 
высказываний 

Тема выборов теряет актуальность — с 
ними связаны только 21% сообщений. 

В лидеры выходят на темы, связанные 
с обществом (39%), политикой (32%), 
политическими партиями  (24%). 

Тема выборов в общем объеме 
коммуникаций представлена 

еще меньше — они 
упоминаются только в 4% 
случаев. При этом на второе 
место после общества (31%) 
выходят политические партии 
(20%). Внимание к 

экономической проблематике 
постепенно сокращается (с 8% 
в конце 2013 г. до 3% в 
третьем квартале 2014 г.). 

Уровень событий 
(международный, 

национальный, 
региональный, 
персональный) 

Доля событий регионального уровня 
существенно снижается до 10%, при 

этом очень заметно растет доля 
событий национального уровня — до 
60%. 

Доля событий регионального 
уровня восстанавливается и 

достигает 18%. Этот рост 
происходит за счет сокращения 
доли событий персонального 
уровня с 17% до 11%. 

Освещение 

оффлайн-активности 

Освещение оффлайн-активности 

остается на низком уровне и 
продолжает медленно снижаться. В 
течение всего квартала уровень 
оффлайн-активности не превышает 
25%. 

Уровень оффлайн-активности, 

представленной в 
коммуникациях, постепенно 
растет. Если с марта 2014 г. он 
не поднимался выше 25%, то в 
июле достиг 26%, а в сентябре  
— 34%.  

Уровень активности 
коммуникаций 
(пассивные, 
проактивные, 

реактивные) 

Структура коммуникаций с точки 
зрения активности остается прежней. 
Доля проактивных коммуникаций 
закрепляется на уровне 24%. 

Уровень проактивных 
коммуникаций существенно 
возрастает (с 24% до 36%) за 
счет пассивных коммуникаций 
(снижаются с 38% до 30%). 
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Портрет политических сил в СМИ 

Аффилиация 

политиков с 
политической силой 

Доля упоминаний политиков без 
аффилиации с политической силой 

увеличивается до 38%. 

Доля упоминаний политиков 
без аффилиации с 

политической силой немного 
сокращается до 36%. 

Тип представителей 
Доли представителей регионов 
незначительно снижаются (с 11% до 
8%), позволяя вырасти доле 
заместителей руководителей/членов 
правления с 22% до 26%.   

Заметно увеличивается доля 
представителей регионов – до 
13%. Это происходит вместе со 
снижением упоминаний не 
представителей политической 
силы. Снижается доля лидеров, 
при этом увеличивается доля 

других руководящих лиц (с 
26% до 31%).   

Пол героев 

упоминаний 

Доля упоминания женщин снижается 
до 6%1. 

Доля упоминания женщин 
остается на уровне 6%. 

Тип упоминания 
(участник, эксперт, 

комментатор, новый 
проект, новая 
стратегия, общие 
рассуждения, 
упоминание) 

Структура представителей 
политических сил по типу упоминания 
сохраняется. Происходит 

незначительное перераспределение 
комментариев по событию в пользу 

экспертного мнения. Общие 
рассуждения присутствуют в 50% 
коммуникаций. 

Доля общих рассуждений 
снижается до 43%, при этом 
доля упоминаний политиков 

как участников событий растет 
с 17% до 26%.   

Тип политической 

силы 

Упоминание снижается до 11%, при 
этом только в 4% упоминаются сами 

коалиции, в 7% — политические силы 
как часть коалиции. 

Упоминание коалиций остается 
на уровне 11%, однако во всех 

случаях речь идет не об 
упоминании коалиций 
самостоятельно, а о партиях 
как части коалиции. 

 

  

                                                           
1 В списке индивидуальных политиков вместо Марины Адамович анализируются коммуникации Николая 
Статкевича, что сказывается на общем распределении упоминаний политиков по полу.  
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Детальные результаты исследования 

Количественный индекс 

Количественные показатели поля политических коммуникаций в июле–сентябре 2014 г. 

продолжают снижаться. В первом квартале 2014 г. они достигали максимальной отметки 

6 550, в апреле–июне 2014 г. снизились до 3 818, а в июле–сентябре достигли только 

3 185. В период значительного увеличения объемов политических коммуникаций в 

октябре–декабре 2013 г. и январе–марте 2014 г. появилась гипотеза об общем повышении 

внимания медиа к вопросам политики. Однако эта гипотеза не подтвердилась, т.к. в 

июле–сентябре 2014 г. общее количество коммуникаций не достигло даже отметки 3 217 

(количество упоминаний политических сил и индивидуальных политиков в июле–сентябре 

2013 г.). Таким образом, рост объемов коммуникаций в октябре 2013 г. – марте 2014 г. 

объясняется выборами в местные Советы, которые прошли 23 марта 2014 г., а поле 

политических коммуникаций в целом продолжает повторять динамику электорального 

цикла. Предстоящие выборы президента в 2015 г. пока не влияют на объемы 

коммуникаций. 

1. Индивидуальные политики: общая представленность в информационном 

пространстве, освещение в СМИ и собственные коммуникации 

В количественных показателях коммуникаций индивидуальных политиков в июле–

сентябре 2014 г. наблюдаются заметные изменения. Как показывают результаты 

исследования, рейтинг индивидуальных политиков является значительно менее 

стабильным, чем рейтинг политических сил. Это может свидетельствовать о наличии 

различных коммуникационных политик у политических организаций и их лидеров.  

По сравнению с предыдущим кварталом, значительно снизилась позиция Дмитрия 

Дашкевича — он переместился с 1-го на 6-е место. Это связано с тем, что его лидерство в 

рейтинге в прошлом квартале определялось в основном преследованиями активистов 

«Молодого фронта». Это также отразилось на снижении количественных показателей 

представленности в СМИ политической силы, однако в меньшей степени.  

Анатолий Лебедько и Алексей Янукевич остаются в лидерах, и их относительные позиции 

укрепляются за счет смещения в рейтинге Дмитрия Дашкевича. Однако стоит отметить, 

что количественные показатели Анатоля Лебедько существенно выше, чем у Алексея 

Янукевича, занявшего вторую позицию: количественный индекс лидера рейтинга 

составляет 892 пункта за счет 247 упоминаний, тогда как у Алексея Янукевича 

количественный индекс только 616 пунктов за счет 141 упоминания в медиа. 

Значимой тенденцией для рассматриваемого периода является то, что среди политиков-

лидеров рейтинга фигурируют те, кто фактически не участвует в политическом процессе. 

Станислав Шушкевич продолжает продвижение  вверх, в июле-сентябре 2014 г. он 

поднялся с 6-й позиции на 3-ю. В первую очередь это связано с упоминаниями о нем и 

комментариями относительно 20-летия правления А. Лукашенко и 23-летия независимости 

Беларуси. Также политик активно комментировал украино-российский конфликт и роль 

Беларуси в его урегулировании. Николай Статкевич поднимается с 9-й позиции на 6-ю, 

такой рост обеспечивается за счет активного обсуждения его фигуры как единого 

кандидата от оппозиции на выборах. Этим объясняется также и рост позиции Александра 

Милинкевича (с 8-й на 4-ю). На фоне этих политиков снижается рейтинг Владимира 

Некляева — он смещается с 3-й позиции на 5-ю.  
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Таблица 1. Общая представленность индивидуальных политиков в 

информационном пространстве 

Политик Количество 

упоминаний 

Общий 

индекс 

Позиция в 

рейтинге 

Динамика  позиции в рейтинге 

(в скобках  позиция в апреле-

июне 2014 г.) 

Анатолий Лебедько 247 892 1 ↑(2) 
Алексей Янукевич 141 616 2 ↑(4) 
Станислав Шушкевич 71 489 3 ↑(6) 
Александр Милинкевич 109 456 4 ↑(8) 
Владимир Некляев 114 447 5 ↓(3) 
Николай Статкевич 127 447 6 ↑(9) 
Павел Северинец 95 439 7 ↓(5) 
Андрей Дмитриев 111 374 8 ↓(7) 
Зенон Позняк 83 336 9 ↑(10) 
Дмитрий Дашкевич 52 293 10 ↓(1) 
Сергей Калякин 50 244 11 ↑(18) 
Андрей Санников 37 227 12 ↑(13) 
Юрий Губаревич 90 209 13 ↑(14) 
Григорий Костусев 54 198 14 ↑(15) 
Сергей Гайдукевич 31 175 15 ↑(17) 
Олег Гайдукевич 31 162 16 =(16) 
Лев Марголин 63 158 17 ↓(12) 
Виталий Рымашевский 22 94 18 ↓(11) 
Виктор Корнеенко 26 85 19 ↑(21) 
Ирина Вештард 18 72 20 =(20) 
Игорь Масловский 45 67 21 - 
Ольга Карач 20 49 22 ↓(19) 

У Анатолия Лебедько и Николая Статкевича происходит заметное снижение доли 

собственных коммуникаций. Это показывает, насколько значимый вклад в 

представленность политика в медиа оказывает внимание СМИ в связи с внешним поводом, 

в данном случае — обсуждение в медиа процедуры выборов-2015. У Алексея Янукевича и 

Александра Милинкевича доля собственных коммуникаций не снижается, что говорит об 

активном использовании собственных каналов коммуникации, которые менее характерны 

для летнего периода. 

Представители БХД теряют позиции в рейтинге (Виталий Рымашевский опустился с 11-го 

места на 18-е, Павел Северинец — с 5-го на 7-е). При этом у них снижается и доля 

собственных коммуникаций, что свидетельствует о менее интенсивном использовании 

собственных коммуникаций и о неиспользованном потенциале собственных каналов 

коммуникации БХД.  

Впервые включенный в список оцениваемых политиков Игорь Масловский по 

количественному индексу уступает лидеру БСДП(Г) Ирине Вештард, однако превосходит 

ее по количеству упоминаний в медиа (45 против 18). Это связано с тем, что политик 

выступает часто также от имени гражданской  кампании «Говори правду!». 
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Таблица 2. Освещение в СМИ и собственные коммуникации индивидуальных 

политиков 

Политик Освещение в СМИ Собственные 
коммуникации 

% упоминаний 
благодаря 
собственным 
коммуникациям 

Динамика 
доли 
собственных 
коммуникаци
й  

 

 Количество 
упоминаний  

Общий 
индекс 

Количество 
упоминаний  

Общий 
индекс 

 (в скобках – 
доля в апреле-
июне 2014 г.) 

 

Анатолий Лебедько 167 812 80 80 32% ↓(49%) 

)49% 

 

Алексей Янукевич 104 579 37 37 26% ↑(19%)  

Станислав 

Шушкевич 

71 489     0% =(0%)  

Александр 

Милинкевич 

81 428 28 28 26% ↑(18%)  

Владимир Некляев 98 431 16 16 14% ↓(17%)  

Николай Статкевич 127 447 34 34 8% ↓(48%)  

Павел Северинец 78 422 17 17 18% ↓(24%)  

Андрей Дмитриев 80 343 31 31 28% ↓(42%)  

Зенон Позняк 75 329 8 7 10% ↓(29%)  

Дмитрий Дашкевич 48 289 4 4 8% ↑(7%)  

Сергей Калякин 48 242 2 2 4% ↓(6%)  

Андрей Санников 35 225 2 2 5% ↓(31%)  

Юрий Губаревич 59 178 31 31 34% ↓(40%)  

Григорий Костусев 40 184 14 14 26% ↓(38%)  

Сергей Гайдукевич 26 170 5 5 16% ↑(15%)  

Олег Гайдукевич 24 155 7 7 23% ↑(13%)  

Лев Марголин 45 140 18 18 29% ↓(46%)  

Виталий 

Рымашевский 

15 87 7 7 32% ↓(44%)  

Виктор Корнеенко 25 84 1 1 4% ↑(0%)  

Ирина Вештард 13 67 5 5 28% ↓(32%)  

Игорь Масловский 20 42 25 25 55% -  

Ольга Карач 20 49  0 0  0% ↓(39%)  

2. Политические силы: общая представленность в информационном 

пространстве, освещение в СМИ и собственные коммуникации 

Самой важной особенностью количественного индекса политических сил в третьем 

квартале является то, что структура рейтинга упоминаний сохраняется практически 

неизменной. Топ-5 политических сил за апрель–июнь 2014 г. остаются на своих позициях.  

На фоне общего сокращения поля политических коммуникаций кампания «Народный 

референдум» демонстрирует существенный рост: количественный индекс увеличивается в 

полтора раза — с 344 до 512 пунктов. Это сказалось и на коммуникациях сил-участников: 

например, с 8-го на 6-е место поднялась Белорусская социал-демократическая партия 

(Грамада). По объему коммуникаций «Народный референдум» приближается к топ-5 

политических сил, что можно считать серьезным успехом для кампании, организованной 

только год назад.  

Также заметно улучшилась позиция Белорусской партии левых «Справедливый мир». 

Прежде всего это связано с ролью лидера партии в обсуждении выдвижения единого 

кандидата от оппозиции, а также с освещением планов по организации Конгресса левых 

демократических сил. 

Происходит заметное снижение рейтинга «Молодого фронта». Рост количества 

упоминаний МФ в предыдущем квартале был связан с тем, что его активисты 

подвергались репрессиям, и средства массовой информации активно освещали эти 

события. Тема репрессий в предыдущем квартале упоминалась в 20% сообщений, тогда 

как в июле-сентябре 2014 г. — только в 7%. Тема репрессий является значимым фактором 

для привлечения внимания СМИ, однако его действие кратковременно.  
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Таблица 3. Общая представленность политических сил в информационном 

пространстве 

Политическая сила Количество 

упоминаний 

Индекс 

общего 

присутствия 

Позиция 

в 

рейтинге 

Динамика  

позиции в 

рейтинге (в 

скобках -  

позиция в  

апреле-июне 

2014 г.) 

Партия БНФ 437 1788 1 =(1) 

Объединенная гражданская партия 418 1375 2 =(2) 

Оргкомитет по созданию партии 

Белорусская Христианская Демократия 
304 1192 3 =(3) 

Гражданская кампания «Говори 

правду!» 
388 1168 4 =(4) 

Движение «За Cвободу» 328 1047 5 =(5) 

Белорусская социал-демократическая 

партия (Грамада) 
174 513 6 ↑(8) 

Белорусская партия левых 

«Справедливый мир» 

90 426 7 ↑(10) 

Либерально-демократическая партия 74 413 8 ↑(9) 

«Молодой фронт» 65 409 9 ↓(6) 

Гражданская кампания «Европейская 

Беларусь» 

41 346 10 ↓(7) 

Консервативно-христианская партия 

БНФ 
27 119 11 =(11) 

Гражданская кампания «Наш дом» 32 70 12 =(12) 

Общественное объединение «За 

справедливые выборы» 
6 10 13 =(13) 

Кампания «Народный референдум» 262 512 
(в  апреле-июне 2014 г. 

индекс составил 344) 

Гражданский альянс за справедливые 

и честные выборы для лучшей жизни 

«Талака» 
8 26 

(в  апреле-июне 2014 г. 

индекс составил 109) 

Если говорить об освещении политических сил, то в большинстве случаев доля 

собственных коммуникаций у них возрастает. Это характерно для БНФ, БХД, «Говори 

правду!», движения «За свободу». Так же, как и у лидера партии, снижается доля 

собственных коммуникаций ОГП. Однако это снижение менее значительное, чем в случае 

личного индекса Анатолия Лебедько. 
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Таблица 4. Освещение в СМИ и собственные коммуникации политических сил 

Политическая сила Освещение в СМИ Собственные 

коммуникации 

% 

упоминаний 

благодаря 

собственным 

коммуникац-

иям 

Динамика доли 

собственных 

коммуникаций  

 Количество 

упоминаний  

Общий 

индекс 

Количество 

упоминаний  

Общий 

индекс 

 (в скобках – 

доля в апреле-

июне 2014 г.) 

Партия БНФ 328 1679 109 109 25% ↑(19%) 

Объединенная 

гражданская партия 

216 1173 202 202 48% ↓(52%) 

Оргкомитет по 

созданию партии 

Белорусская 

Христианская 

Демократия 

176 1064 128 128 42% ↑(41%) 

Гражданская кампания 

«Говори правду!» 
219 999 169 169 44% ↑(33%) 

Движение «За 

Cвободу» 
198 917 130 130 40% ↑(32%) 

Белорусская социал-

демократическая 

партия (Грамада) 
117 456 57 57 33% ↓(34%) 

Белорусская партия 

левых «Справедливый 

мир» 
88 424 2 2 2% ↓(8%) 

Либерально-

демократическая 

партия 

61 400 13 13 18% ↓(21%) 

«Молодой фронт» 57 401 8 8 12% ↓(21%) 

Гражданская кампания 

«Европейская 

Беларусь» 
39 344 2 2 5% ↓(10%) 

Консервативно-

христианская партия 

БНФ 
19 112 8 7 30% ↓(49%) 

Гражданская кампания 

«Наш дом» 
19 57 13 13 41% ↑(28%) 

Общественное 

объединение «За 

справедливые выборы» 
6 10   0% =(0%) 

Кампания «Народный 

референдум» 209 459 53 53 20% ↑(17%) 

Гражданский альянс за 

справедливые и 

честные выборы для 

лучшей жизни 

«Талака» 
1 1   0% =(0%) 
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3. Временная динамика индекса общей представленности в информационном 

пространстве 

Динамика накопления количественного индекса показывает активное освещение 

деятельности Анатолия Лебедько на протяжении трех рассматриваемых месяцев. У 

Алексея Янукевича, который по результатам мониторинга за июль–сентябрь 2014 г. 

занимает второе место, темп накопления индекса неравномерный: периоды всплеска 

активности (обсуждение в СМИ темы единого кандидата и обсуждение с середины июля 

будущего развития отношений Беларуси и России, а также региональные встречи в 

рамках кампании «Народный референдум» конца августа — начала сентября) сменяются 

периодами длительного молчания. Таким образом, для обеспечения лидерства 

действительно важно поддерживать постоянное присутствие в коммуникативном поле. 

График 6.1. Накопление индекса общей представленности (Топ-12 политиков по 

значению количественного индекса) 

 

Причина устойчивой структуры топа рейтинга становится понятной, если сравнить 

динамику накопления количественного индекса коммуникаций политических сил-лидеров. 

С приближением выборов-2015 возобновляются дискуссии относительно выдвижения 

единого кандидата от оппозиции с участием основных политических сил. Таким образом, 

обсуждение этой темы влияет на представленность в СМИ всех участников дискуссии в 

равной степени в одни и те же периоды. Первая фаза активного обсуждения приходится 

на вторую половину июля 2014 г., вторая относится к первой половине сентября, когда в 

СМИ началось обсуждение Конгресса демократических сил. На эти два периода 

приходятся наиболее активные фазы накопления количественного индекса у партий БНФ, 

ОГП и БХД. Кроме обсуждения темы единого кандидата, общим для этих политических сил 

стало освещение футбольного турнира памяти Геннадия Карпенко, прошедшего 9 августа 

2014 г. 
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График 6.2. Накопление индекса общей представленности (политические силы) 
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4. Освещение политических сил на различных ресурсах 

Чтобы проследить вклад различных независимых медиа в освещение деятельности разных 

политических сил, а также для того, чтобы далее отслеживать динамику представления 

политических сил в разных СМИ в рамках предвыборной кампании, в данном отчете мы 

представляем структуру упоминаний политических сил в ключевых независимых 

информационных ресурсах. 

Для обеспечения надежности данных анализируется период 6 месяцев (апрель–сентябрь 

2014 г.) Распределение упоминания политических сил в независимых онлайн-ресурсах и 

независимой белорусской прессе выглядит следующим образом: 

График 7. Представленность политических сил в отдельных независимых 

онлайн-ресурсах и печатной прессы 

 

У всех рассматриваемых медиа-ресурсов топ-5 политических сил охватывают более 60% 

сообщений на политические темы. При этом можно выделить ресурсы, внимание которых 

сконцентрировано на отдельных политических силах в большей или меньшей степени. 

Если в качестве критерия сконцентрированности на политической силе выбрать уровень 

20%, то в число таких ресурсов попадают: charter97.org — 24% составляют упоминания 

«Европейской Беларуси», 21% — БХД; ej.by — 38% упоминаний относятся к движению 

«За свободу»,  «БелГазета» в 24% случаев упоминает ОГП, «Народная Воля» — 

упоминания ОГП составляют 22% сообщений. У ряда изданий упоминания политических 

сил, преимущественно, относятся к партии БНФ. К таким ресурсам относятся:  

gazetaby.com — 27% упоминаний касаются Партии БНФ, svaboda.org — в 39% 

упоминается Партия БНФ, zautra.by — к партии БНФ относится 21% упоминаний, «Наша 

Нiва» — БНФ упоминается в 26% случаев. К ресурсам с более сбалансированной 
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структурой освещаемых политических сил относятся: belaruspartizan.by, euroradio.fm, 

naviny.by, tut.by, «Белорусы и рынок». 

На некоторых ресурсах количество упоминаний политических сил незначительное, что 

делает распределение представленных в них политических сил нерепрезентативным. Это 

относится к ресурсам ej.by и gazetaby.com (8 и 9 упоминаний политических сил в течение 

6 месяцев, соответственно). 

Если говорить о том, в каком СМИ упоминание каждой политической силы занимают 

самую большую долю, то ключевым «рупором» для БНФ является svaboda.org, для ОГП — 

«БелГазета», для БХД и «Европейской Беларуси» — charter97.org, для движения «За 

свободу» — ej.by. Ни один из анализируемых ресурсов не концентрируется на освещении 

деятельности кампании «Говори правду!». Важно проследить, будут ли возникать 

изменения в структуре взаимоотношений СМИ и политических сил в процессе 

разворачивания электоральной кампании. 

Таким образом, с точки зрения представления различных политических сил, можно 

выделить те средства массовой информации, которые представляют политические силы 

сбалансированно, и те, которые акцентируют внимание на отдельных политических силах. 

Кроме того, национально ориентированные СМИ склонны освещать деятельность 

политических сил, близких им по духу. 
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Качественный индекс 

Качественный индекс политических коммуникаций демонстрирует то, у кого из политиков 

высокие количественные показатели коммуникаций обеспечены не целенаправленной 

работой со СМИ и электоратом, а повышенным интересом со стороны средств массовой 

информации. Несмотря на 3-ю позицию по количественному индексу, у Станислава 

Шушкевича низкие показатели и экспертизы и политического действия (внимание со 

стороны СМИ обеспечены такими информационными поводами, как 20-летие 

президентства А. Лукашенко, 23-летия независимости Беларуси). Подобная картина 

наблюдается также у Александра Милинкевича (внимание СМИ обеспечено за счет 

обсуждения кандидатов на выборы президента).  

Относительно высоки качественные характеристики коммуникаций лидера рейтинга А. 

Лебедько. По показателю «политическое действие» опережает всех Алексей Янукевич 

(19,5 пунктов из 100). Показатели политических инициатив в коммуникациях наиболее 

высокие у Дмитрия Дашкевича (13,3 пунктов из 100 за счет кампании «Стоп империя!») и 

Владимира Некляева (11,4 пунктов из 100). 

График 8. Распределение параметров качественного индекса2 

   

         

   

         

                                                           
2 Максимальный индекс для каждой составляющей может достигать 100 пунктов, а максимальный общий индекс 
может достигать 300 пунктов. 

16,4

4,5
17,5

Лебедько

Экспертиза
Инициатива
Действие

5,7

19,5

Янукевич

Экспертиза
Инициатива
Действие

3,8

2,5

Шушкевич

Экспертиза
Инициатива
Действие

4,5

2,7

Милинкевич

Экспертиза
Инициатива
Действие

6,2

11,4
3,0

Некляев

Экспертиза
Инициатива
Действие

12,8

Статкевич

Экспертиза
Инициатива
Действие



MB #10/2015RU   16 
  

www.belinstitute.eu 
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Где и как выступает оппозиция 

1. Распределение выступлений по типам каналов коммуникации 

Интерес СМИ к политическому полю, после повышения в предвыборный период и во 

время проведения выборов в местные Советы, снижается. Об этом свидетельствует и 

общее сокращение количества анализируемых упоминаний политиков и политических 

сил, а также их доли среди независимых онлайн-ресурсов, которая с 52% в начале года 

опускается до 36%. То, что при общем снижении объемов коммуникаций доля 

собственных коммуникаций политических сил растет (у партийных ресурсов — с 39% до 

53%) говорит о том, что политические силы «не сбавляют оборотов» даже в летний 

период. 

Снижение доли независимых ресурсов позволяет сделать общее коммуникационное поле 

более управляемым, что, возможно, сказалось на улучшении качественных показателей 

коммуникаций, на котором мы остановимся подробнее далее. 

График 9. Распределение появлений по типам каналов коммуникации 

1. Июль–сентябрь 2014 г. 2. Апрель–июнь 2014 г. 

  

3. Январь–март 2014 г. 4. Октябрь–декабрь 2013 г. 
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2. Как независимые политические силы в Беларуси используют доступное 

информационное пространство 

Коммуникации в июле–сентябре характеризуются снижением тематического 

разнообразия. Значительно меньше внимания уделяется теме выборов (снижается с 21% 

до 4%), теме репрессий (с 20% опускается до 7%). По-прежнему на первом месте темы, 

связанные с общественной жизнью и социальными проблемами, однако их освещаемость 

также снижается с 39% до 30%.  

На второе место выходят сообщения о политических партиях. Это во многом связано с 

тем, что дискуссия о выборах 2015 г. свелась  к обсуждению процедур подготовки к ним 

(взаимодействие коалиций, проведение Конгресса демократических сил) без упоминания 

выборов как таковых.  

Постепенно продолжает терять вес экономическая проблематика. Если в конце 2013 г. ее 

доля составляла 8%, то в июле–сентябре 2014 г. — только 3%. 

График 10. Темы коммуникаций 

1. Июль–сентябрь 2014 г. 2. Январь–март 2014 г. 

  
3. Январь–март 2014 г. 4. Октябрь–декабрь 2013 г. 
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При этом распределение тем высказываний у СМИ и собственных каналов политических 

сил практически идентично. В собственных каналах коммуникации больше внимания 

уделяется теме общества, политике и политическим партиям. В средствах массовой 

информации — выборам и международным отношениям. Такое заметное единство в 

тематике сообщений позволяет предположить, что коммуникационная политика партий и 

тематика их сообщений сильно влияет на темы, поднимаемые в СМИ, и в целом партии в 

значительной степени способны управлять своим имиджем в медиа. 

График 10.1. Темы коммуникаций (тип канала коммуникации) 

 

У политических сил-лидеров рейтинга структура тематики высказываний в целом схожа и 
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График 11. Распределение по темам (политические силы) 
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График 13. Уровень события 

1. Июль–сентябрь 2014 г. 2. Апрель–июнь 2014 г. 

  
3. Январь–март 2014 г. 4. Октябрь–декабрь 2013 г. 
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График 13.1. Уровень события (политические силы) 
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3. Корреляция между практической деятельностью и политическими 

коммуникациями 

Также благодаря активности кампании «Народный референдум» и партии БХД впервые за 

долгое время возросла доля освещения оффлайн-активности. В сентябре она достигла 

34%, хотя на протяжении всего 2014 г. не достигала 30%. 

График 14. Корреляция между практической деятельностью и политическими 

коммуникациями 
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График 15. Тип деятельности3  

1. Июль–сентябрь 2014 г. 2. Апрель–июнь 2014 г. 

  
3. Январь–март 2014 г. 4. Октябрь–декабрь 2013 г. 

 
 

  

                                                           
3Сумма превышает 100%, поскольку одна публикация может содержать ссылки на несколько событий. 

9,0

42,4

8,4

1,9

1,2

14,4

1,8

4,1

9,1

7,7

Встреча с электоратом

Межпартийная встреча

Внутрипартийная встреча

Пресс-конференция

Иностранная поездка

Встреча с зарубежными 
политиками

Заявление

Обращение

Публичная акция

Реализация политики

0,2

21,2

19,4

5,2

18,1

21,5

11,6

2,5

15,1

5,0

Встреча с электоратом

Межпартийная встреча

Внутрипартийная встреча

Пресс-конференция

Иностранная поездка

Встреча с зарубежными 
политиками

Заявление

Обращение

Публичная акция

Реализация политики

1,1

9,2

4,7

14,9

5,5

8,6

10,8

12,0

28,6

4,5

Встреча с электоратом

Межпартийная встреча

Внутрипартийная встреча

Пресс-конференция

Иностранная поездка

Встреча с зарубежными 
политиками

Заявление

Обращение

Публичная акция

Реализация политики

3,4

10,2

10,5

9,5

9,5

13,6

6,6

3,1

18,4

15,2

Встреча с электоратом

Межпартийная встреча

Внутрипартийная встреча

Пресс-конференция

Иностранная поездка

Встреча с зарубежными 
политиками

Заявление

Обращение

Публичная акция

Реализация политики



MB #10/2015RU   25 
  

www.belinstitute.eu 

График 16. Освещение деятельности (политические силы) 
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4. Уровень активности коммуникаций политиков и политических сил  

Кроме положительных тенденций в качественных характеристиках содержания 

коммуникаций, можно отметить и рост активности самих коммуникаций политических сил. 

В июле–сентябре 2014 г. заметно растет доля проактивных коммуникаций. Она достигает 

35%, тогда как на протяжении последнего года не превышала 24%. Это происходит за 

счет существенного сокращения объемов пассивных коммуникаций, что, с одной стороны, 

говорит о снижении интереса со стороны СМИ, с другой - способствует достижению 

высоких качественных показателей коммуникаций. 

Политические силы-лидеры рейтинга практически не различаются по уровню 

проактивных коммуникаций, однако кампания «Народный референдум» заметно 

превосходит средний показатель: в коммуникациях кампании доля проактивных 

коммуникаций составляет 58%. 

График 17. Уровень активности 

1. Июль–сентябрь 2014 г. 2. Апрель–июнь 2014 г. 

  
3. Январь–март 2014 г. 4. Октябрь–декабрь 2013 г. 

 
 

  

Проак-
тивные

35%

Реак-
тивные

35%

Пассив-
ные
30%

Проак-
тивные

24%

Реак-
тивные

38%

Пассив-
ные
38%

Проак-
тивные

24%

Реак-
тивные

37%

Пассив-
ные
39%

Проак-
тивные

20%

Реак-
тивные

41%

Пассив-
ные
39%



MB #10/2015RU   27 
  

www.belinstitute.eu 

График 18. Распределение уровней активности (политические силы) 
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Портрет политических сил в СМИ 

Уровень представления своей политической силы индивидуальными политиками 

достаточно высок, однако не достигает показателей начала 2014 г., когда политики 

представляли свою политическую силу в 67% случаев. Сейчас этот показатель достигает 

только 64%. Во многом это связано со значительной ролью Станислава Шушкевича в 

политических коммуникациях в третьем квартале. Также значительно реже, чем другие 

лидеры рейтинга, свою политическую силу в СМИ представляет Владимир Некляев (без 

аффилиации упоминается в медиа в 44% случаев).  

График 19. Аффилиация политиков с политической силой 

1. Июль–сентябрь 2014 г. 2. Апрель–июнь 2014 г. 

  
3. Январь–март 2014 г. 4. Октябрь–декабрь 2013 г. 
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График 20. Аффилиация политиков с политической силой (индивидуальные 

политики) 

 

Вместе с увеличением доли региональных событий значительно увеличивается доля 

региональных представителей политических сил в медиа. Представленность региональных 

лидеров увеличивается с 4% до 7%, рядовых членов из регионов — с 4% до 6%. 

Несколько снижается доля лидеров в пользу тех, кто является заместителем/членом 

правления. Это делает портрет политических сил более разнообразным и положительно 

сказывается на их имидже. Наибольшая активность региональных представителей 

отмечается у «Говори правду!» (23%), БХД (36%) и БСДП (Г) (37%). 

Стоит отметить, что движение «За свободу» представлено его лидером только в 33% 

коммуникаций, «Говори правду!» — в 24%, а БСДП(Г) — только в 14%.  
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График 21. Тип представителей 

1. Июль–сентябрь 2014 г. 2. Апрель–июнь 2014 г. 

  
3. Январь–март 2014 г. 4. Октябрь–декабрь 2013 г. 
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График 22. Тип представителей (политические силы) 

 

Доля женщин в коммуникациях политических сил традиционно низка и составляет только 

6% упоминаний политиков. Проблема гендерного разнообразия не решается на уровне 

самих политических сил, т.к. рост доли собственных коммуникаций и увеличение 

разнообразия представителей не сказываются на увеличении доли упоминаемых женщин-

политиков.  
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График 24. Пол героев упоминания 

1. Июль–сентябрь 2014 г. 2. Апрель–июнь 2014 г. 

  
3. Январь–март 2014 г. 4. Октябрь–декабрь 2013 г. 

 
 

Вместе с повышением уровня активности и доли проактивных коммуникаций заметно 

растет доля представителей политических сил как участников событий (с 17,4% до 26%). 

При этом сокращается удельный вес общих рассуждений (с 49,7% до 42,7%). 

Представители политических сил несколько реже выступают с экспертными мнениями и 

комментариями, из чего можно сделать вывод о том, что такая форма представления 

политиков в СМИ скорее характерна для пассивных коммуникаций — коммуникаций по 

инициативе средств массовой информации.    
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График 25. Тип упоминания 

1. Июль–сентябрь 2014 г. 2. Апрель–июнь 2014 г. 

  
3. Январь–март 2014 г. 4. Октябрь–декабрь 2013 г. 

 
 

Среди политиков-лидеров рейтинга чаще всего как участники событий выступают Алексей 

Янукевич (38%), Андрей Дмитриев (41%), Павел Северинец (3%), Юрий Губаревич 

(44%). У Анатолия Лебедько, Владимира Некляева, Александра Милинкевича этот 

показатель существенно ниже среднего уровня. 
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График 26. Распределение по типу упоминаний (индивидуальные политики) 

 

Особенностью политических коммуникаций в третьем квартале становится то, что 

коалиции не упоминаются в медиа в отрыве от политических сил, которые в них 
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по повышению качественных характеристик коммуникации политических сил, 
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График 27. Тип политической силы 

1. Июль–сентябрь 2014 г. 2. Апрель–июнь 2014 г. 

  
3. Январь–март 2014 г. 4. Октябрь–декабрь 2013 г. 
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График 28. Тип политической силы (политические силы) 

 

Никаких изменений в оценках политических сил в коммуникациях не происходит. И 

индивидуальные политики, и политические структуры чаще всего не оцениваются в 

информационных материалах. В 7% в случае политиков и 8% в случае политических сил 

в медиа дается нейтральная, взвешенная оценка. 

График 29. Оценка политика 

 

График 30. Оценка политической силы 

 

  

86%

98%

86%

96%

100%

100%

77%

74%

100%

100%

100%

100%

14%

2%

22%

26%

14%

4%

0% 50% 100%

Партия БНФ

Объединённая гражданская партия

Гражданская кампания «Говори правду!»

Движение «За Cвободу»

Оргкомитет по созданию партии Белорусская Христианская 
Демократия

Белорусская социал-демократическая партия (Грамада)

Белорусская партия левых «Справедливый мир»

Либерально-демократическая партия

«Молодой фронт»

Гражданская кампания «Европейская Беларусь»

Гражданская кампания «Наш дом»

Консервативно-христианская партия БНФ

Общественное объединение «За справедливые выборы»

Политическая партия Движение Партия как часть коалиции

Пози-
тивная

2%

Нега-
тивная

0%

Ней-
тральная

7%

Нет 
оценки

91%

Пози-
тивная

1%

Нега-
тивная

0%

Ней-
тральная

8%

Нет 
оценки

91%



MB #10/2015RU   37 
  

www.belinstitute.eu 

Приложения 

Развернутые данные 

График 32.Темы 
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