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(октябрь–декабрь 2014 г.) 

 

Преамбула 

Белорусский институт стратегических исследований (BISS) представляет 

одинадцатый выпуск квартального отчета — «Политический медиабарометр BISS 

(октябрь-декабрь 2014 г.)». Данный отчет содержит информацию о 

коммуникациях политических сил, а также основные тенденции в изменении 

поля политических коммуникаций.  

Следуя нашей миссии независимого белорусского аналитического центра, мы 

создали этот продукт с одной основной целью — с научной точки зрения 

проанализировать качество политических коммуникации между белорусскими 

политическими силами и обществом для того, чтобы способствовать их 

улучшению.  

Для достижения этой цели в «Политическом медиабарометре BISS» проводится 

объективная количественная оценка репрезентации в СМИ 22 индивидуального 

политика, 13 политических сил и двух коалиций на основе системного 

мониторинга открытых источников информации.  

Авторы «Политического медиабарометра BISS» благодарны за ценные советы и 

рекомендации членам международного совета проекта, а также открыты к 

дискуссии о методологии исследования и интерпретации данных. 

Ответственность за любые ошибки и неточности лежит исключительно на BISS. 

Автор: Елена Артеменко  
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Основные выводы 

Общая характеристика поля политических коммуникаций 

Настоящий отчет охватывает поле политических коммуникаций за период октябрь-

декабрь 2014 г. Ниже представлены основные результаты исследования. 

 В политических коммуникациях отразилось начало электорального цикла. 

Это проявляется в заметном росте объемов коммуникаций, интересе со стороны 

медиа к политическому полю, а также тематике сообщений, в которых вопросы, 

связанные с жизнью общества отходят на второй план, на первый план выступают 

темы политической жизни в стране и работы политических партий, а также 

заметно увеличивается интерес к теме выборов. При этом СМИ проявляют 

значительно больше инициативы в освещении темы выборов, чем политические 

силы в собственных коммуникациях. При этом сами политические силы не в 

меньшей степени проявляли инициативу в обсуждении выборов, так как 

выдвижение единого кандидата либо другие сценарии участия в выборах 

выработаны не были. 

 Структура рейтинга партий по количественному индексу коммуникаций 

остается стабильной. Структура же рейтинга индивидуальных политиков снова 

заметно изменяется, поскольку именно на индивидуальные рейтинги больше 

влияния оказывают ситуационные факторы и отдельные события, в том числе, и 

в личной жизни политиков. 

 Достижением политических сил можно считать то, что несмотря на резкий рост 

объемов коммуникаций, качественные характеристики остаются на высоком 

уровне: сохраняется высокая связь коммуникаций с оффлайн-активностью, 

большая доля проактивных коммуникаций, растет доля упоминаний политиков как 

участников освещаемых событий. 

В таблице описаны основные тенденции в динамике показателей, интерпретация 

которых приводится в тексте ниже. 

Параметр Тенденции июля-сентября 
2014 г. 

Тенденции октября-декабря 
2014 г. 

Где и как выступает оппозиция 

Тип канала 
коммуникации 

Продолжается  снижение доли 
онлайн СМИ (составляет только 
36%), за счет увеличения доли 
партийных ресурсов (составила 
53% анализируемых 
коммуникаций)  что 

соответствует тенденции общего 
сокращения объемов 
коммуникаций с упоминанием 
оппозиционных политических 
сил.  

Доля онлайн-СМИ значительно 
увеличивается (до 44%) за счет 
сокращения доли партийный 
информационных ресурсов с 53% до 
42%. Однако в абсолютном 
выражении объемы собственных 

коммуникаций у лидирующих 
политических сил сохранились или 
незначительно выросли. 

Тематика 

высказываний 

Тема выборов в общем объеме 

коммуникаций представлена еще 
меньше, они упоминаются только 
в 4% случаев. При этом на второе 
место после общества (31%) 
выходят политические партии 
(20%). Внимание к 

экономической проблематике 
постепенно сокращается (с 8% в 
конце 2013 г. до 3%). 

Тема выборов не становится 

доминирующей, но ее вес 
значительно возрастает — ее 
касаются 28% коммуникаций. На 
первом месте по частоте упоминаний 
находится политика (36%). 
Возрастает доля упоминаний 

политических партий (34%). К теме 
общества по-прежнему обращаются 
в 31% случаев. 
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Уровень событий 

(международный, 
национальный, 
региональный, 
персональный) 

Доля событий регионального 

уровня восстанавливается и 
достигает 18%. Этот рост 
происходит за счет сокращения с 
17% до 11% доли событий 
персонального уровня, а не 
национального. 

Доля упоминаний событий 

национального уровня 
увеличивается с 62% до 67%. Также 
растет доля событий персонального 
уровня — с 11% до 12%. Это 
приводит к сокращению доли 
упоминаний региональных событий 
до 15%. 

Освещение 
оффлайн-
активности 

Уровень оффлайн-активности, 
представленной в 
коммуникациях, постепенно 
растет. Если с марта 2014 г. он не 
поднимался выше 25%, то в июле 
достиг 26%, а в сентябре  — 34%.  

Уровень оффлайн-активности 
продолжает расти. В октябре он 
достиг 36%, но к декабрю снизился 
до 29%. 

Уровень 
активности 
коммуникаций 
(пассивные, 

проактивные, 

реактивные) 

Уровень проактивных 
коммуникаций существенно 
возрастает (с 24% до 36%) за 
счет пассивных коммуникаций 

(снижаются с 38% до 30%). 

Доля пассивных коммуникаций 
возросла до 40%, однако только за 
счет реактивных коммуникаций. 
Уровень проактивных коммуникаций 

сократился незначительно (до 33%) 

Портрет политических сил в СМИ 

Аффилиация 
политиков с 
политической 

силой 

Доля упоминаний политиков без 
аффилиации с политической 
силой немного сокращается до 

36%. 

Доля упоминаний политиков без 
аффилиации с политической силой 
продолжает сокращаться и 

достигает 31%. 

Тип 
представителей 

Заметно увеличивается доля 
представителей регионов — до 
13%. Это происходит вместе со 
снижением упоминаний не 

представителей политической 
силы. Снижается доля лидеров, 
при этом увеличивается доля 
других руководящих лиц (с 26% 
до 31%).   

Доля представителей регионов 
снижается до 11%, тогда как доля 
упоминаний лидеров политических 
сил возрастает до 41%.   

Пол героев 

упоминаний 

Доля упоминания женщин 

остается на уровне 6%. 

Доля упоминаний женщин 

незначительно увеличивается до 

7%. 

Тип упоминания 
(участник, эксперт, 
комментатор, 

новый проект, 
новая стратегия, 
общие 
рассуждения, 
упоминание) 

Доля общих рассуждений 
снижается до 43%, при этом доля 
упоминаний политиков как 

участников событий растет с 17% 
до 26%.   

Доля общих рассуждений возрастает 
до 47%, хотя также увеличивается 
доля упоминаний политиков как 

участников событий (до 31%). 

Тип политической 

силы 

Упоминание коалиций остается 

на уровне 11%, однако во всех 
случаях речь идет не об 
упоминании коалиций 
самостоятельно, а о партиях как 
части коалиции. 

Коалиции самостоятельно (без 

входящих в них политических сил) 
не упоминаются, однако доля 
упоминаний партий в составе 
коалиций увеличивается до 17%. 
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Детальные результаты исследования 

Спад объемов политических коммуникаций, который наблюдался в апреле-сентябре 2014 

г., закончился. Если в июле–сентябре 2014 г. количество анализируемых коммуникаций 

составляло только 3 185, то в октябре–декабре достигло  4 942 упоминаний политиков и 

политических сил. Можно говорить о том, что предвыборная коммуникационная 

кампания еще не вошла в активную фазу, т.к. объемы коммуникаций, например, 

уступают октябрю–декабрю 2013 г., когда количество упоминаний политиков и 

политических сил в СМИ достигало 5 998. Но можно с уверенностью утверждать, что в 

политических коммуникациях предвыборный период уже начался. 

Количественный индекс 

1. Индивидуальные политики: общая представленность в информационном 

пространстве, освещение в СМИ и собственные коммуникации 

Рейтинг индивидуальных политиков, как и прежде, подвержен более существенным 

изменениям от квартала к кварталу, чем рейтинг политических сил. Это связано с тем, 

что освещение в СМИ деятельности отдельных политиков в большей степени зависит от 

ситуационных факторов и отдельных событий, в том числе в жизни самих политиков.  

В октябре–декабре 2014 г. на первое место по количественному индексу вышел 

Владимир Некляев, который по результатам анализа коммуникаций в июле–сентябре 

2014 г. занимал только 5-е место. Лидерство Владимира Некляева, с одной стороны, было 

обеспечено активным освещением в СМИ соглашения партий-участниц «Народного 

референдума» и БХД о процедуре выдвижении единого кандидата. С другой — во второй 

половине октября политик часто упоминался в СМИ в связи с прощанием с Михаилом 

Мариничем, а также по поводу его собственного задержания во время интервью.  В 

целом, в этот период В. Некляев выступал в СМИ как «универсальный» представитель 

оппозиции в новостях, касающихся политики, резко увеличив разрыв с другими 

политиками по показателю количественного индекса. В связи с этим лидер рейтинга в 

предыдущем квартале Анатолий Лебедько опустился на второе место. 

Заметный рост в рейтинге продемонстрировали Николай Статкевич (поднялся с 6-го 

места на 3-е), что связано с активным обсуждением фигуры политика в качестве единого 

кандидата. Павел Северинец поднялся с 7-го места на 4-е. Станислав Шушкевич потерял 

свою позицию и спустился с 3-го места на 11-е. Это лишь подтверждает вывод о том, что 

внимание к политику со стороны СМИ в предыдущем квартале носило ситуативный 

характер. Со 2-го места на 5-е опустился Алексей Янукевич, несмотря на активное 

обсуждение его переизбрания на пост председателя партии БНФ в октябре. 

Таблица 1. Общая представленность индивидуальных политиков в 

информационном пространстве 

Политик Количество 

упоминаний 

Общий 

индекс 

Позиция в 

рейтинге 

Динамика  позиции в рейтинге 

(в скобках  позиция в июле-

сентябре 2014 г.) 

Владимир Некляев 318 1481 1 ↑(5) 

Анатолий Лебедько 371 1466 2 ↓(1) 

Николай Статкевич 232 1018 3 ↑(6) 

Павел Северинец 235 943 4 ↑(7) 

Алексей Янукевич 209 843 5 ↓(2) 

Александр Милинкевич 181 748 6 ↓(4) 

Юрий Губаревич 193 654 7 ↑(13) 

Дмитрий Дашкевич 120 628 8 ↑(10) 

Андрей Дмитриев 160 599 9 ↓(8) 
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Сергей Калякин 134 591 10 ↑(11) 

Станислав Шушкевич 77 543 11 ↓(3) 

Андрей Санников 73 475 12 =(12) 

Виталий Рымашевский 124 392 13 ↑(18) 

Григорий Костусев 86 368 14 =(14) 

Зенон Позняк 86 349 15 ↓(9) 

Лев Марголин 86 298 16 ↑(17) 

Ирина Вештард 75 265 17 ↑(20) 

Сергей Гайдукевич 44 220 18 ↓(15) 

Игорь Масловский 62 152 19 ↑(21) 

Ольга Карач 35 83 20 ↑(22) 

Виктор Корнеенко 22 70 21 ↓(19) 

Олег Гайдукевич 17 67 22 ↓(16) 

В связи с ростом интереса СМИ к политическому полю и увеличением объемов 

коммуникаций за счет упоминаний в СМИ, доля собственных коммуникаций большинства 

политиков-лидеров рейтинга снижается (Владимир Некляев, Анатолий Лебедько, 

Алексей Янукевич, Александр Милинкевич). Однако это снижение незначительное, что 

говорит о высокой собственной коммуникационной активности политических сил.  

Стоит отметить рост доли собственных коммуникаций у представителей БХД — Павла 

Северинца и Виталия Рымашевского. При этом позиция в рейтинге у обоих политиков по 

результатам 4 квартала укрепилась (Виталий Рымашевский поднялся на 13-е место с 18-

го). Таким образом, повышение доли собственных коммуникаций не является 

результатом снижения интереса к политикам со стороны СМИ, а результатам активной 

работы с собственными ресурсами.  

Таблица 2. Освещение в СМИ и собственные коммуникации индивидуальных 

политиков 

Политик Освещение в СМИ Собственные 
коммуникации 

% 
упомина-
ний благо-
даря собст-
венным 
коммуни-
кациям 

Динамика 
доли собст-
венных ком-
муникаций  

 Количество 
упоминаний  

Общий 
индекс 

Количество 
упоминаний  

Общий 
индекс 

 (в скобках – 
доля в июле-
сентябре 2014 
г.) 

Владимир Некляев 285 1448 33 33 10% ↓(14%) 

Анатолий Лебедько 264 1359 107 107 29% ↓(32%) 

Николай Статкевич 173 959 59 59 25% ↑(8%) 

Павел Северинец 173 881 62 62 26% ↑(18%) 

Алексей Янукевич 164 798 45 45 22% ↓(26%) 

Александр Милинкевич 143 710 38 38 21% ↓(26%) 

Юрий Губаревич 135 596 58 58 30% ↓(34%) 

Дмитрий Дашкевич 110 618 10 10 8% =(8%) 

Андрей Дмитриев 125 564 35 35 22% ↓(28%) 

Сергей Калякин 127 584 7 7 5% ↑(4%) 

Станислав Шушкевич 77 543   0% =(0%) 

Андрей Санников 68 470 5 5 7% ↑(5%) 

Виталий Рымашевский 57 325 67 67 54% ↑(32%) 

Григорий Костусев 51 333 35 35 41% ↑(26%) 

Зенон Позняк 63 326 23 23 27% ↑(10%) 

Лев Марголин 43 255 43 43 50% ↑(29%) 

Ирина Вештард 60 250 15 15 20% ↓(28%) 

Сергей Гайдукевич 40 216 4 4 9% ↓(16%) 

Игорь Масловский 17 107 45 45 73% ↓(55%) 

Ольга Карач 13 61 22 22 63% ↑(0%) 
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Виктор Корнеенко 15 63 7 7 32% ↑(4%) 

Олег Гайдукевич 13 63 4 4 24% ↑(23%) 

 2. Политические силы: общая представленность в информационном 

пространстве 

Как мы отметили в предыдущем выпуске Политического медиабарометра BISS за июль-

сентябрь 2014 г., рейтинг политических сил сохраняет устойчивость. С одной стороны, 

это связано с тем, что динамика накопления количественного индекса у разных 

политических сил подчинена одним и тем же событиям на политическом поле. Эта 

тенденция становится еще более значимой в результате повышения активности 

коалиций, так как все участники коалиций в случае освещения коалиционной 

активностью увеличивают свое медиаприсутствие одновременно. 

С другой стороны, в предыдущем отчете мы выявили, что многие анализируемые 

информационные ресурсы склонны более активно освещать деятельность отдельных 

политических сил. В связи с этим рейтинг политических сил становится более 

устойчивым и предсказуемым, так как зависит не только от активности политической 

силы и обстоятельств политической жизни, но и от стабильных предпочтений тех или 

иных информационных ресурсов. 

Лидер на протяжении уже двух кварталов — партия БНФ — периодически предоставляет 

свой офис для проведения различных культурных и экспертных мероприятий, часто 

напрямую не связанных с деятельностью партии и ее повесткой дня. Освещение этих 

событий в прессе приносит «в копилку» партии около 160 пунктов рейтинга или 5% 

упоминаний, что, впрочем, не влияет на ее лидирующее положение. 

Единственным заметным изменением рейтинга политических сил является то, что 

«Говори правду!», занимавшая в предыдущем квартале 4-е место, поднялась на второе, 

сместив при этом ОГП. 

Таблица 3. Общая представленность политических сил в информационном 

пространстве 

Политическая сила Количество 

упоминаний 

Индекс 

общего 

присутствия 

Позиция 

в 

рейтинге 

Динамика  

позиции в 

рейтинге (в 

скобках -  

позиция в  

июле-сентябре 

2014 г.) 

Партия БНФ 645 2666 1 =(1) 

Гражданская кампания «Говори правду!» 598 2266 2 ↑(4) 

Оргкомитет по созданию партии 

Белорусская Христианская Демократия 

600 2125 3 =(3) 

Объединенная гражданская партия 542 1992 4 ↓(2) 

Движение «За Cвободу» 401 1467 5 =(5) 

Белорусская социал-демократическая 

партия (Грамада) 

325 1235 6 =(6) 

Белорусская партия левых «Справедливый 

мир» 

209 940 7 =(7) 

Консервативно-христианская партия БНФ 126 789 8 ↑(11) 

«Молодой фронт» 86 475 9 =(9) 

Гражданская кампания «Европейская 

Беларусь» 

50 378 10 =(10) 

Либерально-демократическая партия 65 330 11 ↓(8) 

Гражданская кампания «Наш дом» 113 220 12 =(12) 

Общественное объединение «За 

справедливые выборы» 

16 47 13 =(13) 
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Кампания «Народный референдум» 217 652 (в  июле-сентябре 2014 г. 

индекс составил 512) 

Гражданский альянс за справедливые и 

честные выборы для лучшей жизни 

«Талака» 

38 142 (в  июле-сентябре 2014 г. 

индекс составил 26) 

Повышение интереса со стороны СМИ и общее увеличение объемов коммуникаций 

повлияло на долю собственных коммуникаций политических сил более значительно, чем 

на долю собственных коммуникаций индивидуальных политиков. Именно это объясняет 

снижение доли собственных коммуникаций у абсолютного большинства партий и 

движений, это касается также и коалиции «Народный референдум». Наименее 

существенно доля собственных коммуникаций снизилась у БХД и Белорусской социал-

демократической партии (Грамада), что было обеспечено почти двоекратным ростом 

объемов собственных коммуникаций у обеих структур. 

Таблица 4. Освещение в СМИ и собственные коммуникации политических сил 

Политическая сила Освещение в СМИ Собственные 

коммуникации 

% 

упомина-

ний 

благодаря 

собствен-

ным 

коммуника-

циям 

Динамика 

доли 

собствен-

ных 

коммуни-

каций  

 Количество 

упоминаний  

Общий 

индекс 

Количество 

упоминаний  

Общий 

индекс 

 (в скобках – 

доля в 

июле-

сентрябре 

2014 г.) 

Партия БНФ 518 2539 127 127 20% ↓ (25%) 

Гражданская кампания 

«Говори правду!» 

434 2102 164 164 27% ↓ (44%) 

Оргкомитет по созданию 

партии Белорусская 

Христианская Демократия 

334 1859 266 266 

44% 
↓ (42%) 

Объединенная 

гражданская партия 

334 1784 208 208 
38% ↓ (48%) 

Движение «За Cвободу» 303 1369 98 98 24% ↓ (40%) 

Белорусская социал-

демократическая партия 

(Грамада) 

224 1134 101 101 

31% 
↓ (33%) 

Белорусская партия левых 

«Справедливый мир» 

201 932 8 8 4% ↑ (2%) 

Консервативно-

христианская партия БНФ 

106 769 20 20 
16% ↓ (30%) 

«Молодой фронт» 86 475 4 4 5% ↓ (12%) 

Гражданская кампания 

«Европейская Беларусь» 

48 376 2 2 4% ↓ (5%) 

Либерально-

демократическая партия 

51 316 14 14 22% ↑ (18%) 

Гражданская кампания 

«Наш дом» 

31 138 82 82 73% ↑ (41%) 

Общественное 

объединение «За 

справедливые выборы» 

16 47 

    0% 
=(0%) 
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Кампания «Народный 

референдум» 

192 627 25 25 12% ↓ (20%) 

Гражданский альянс за 

справедливые и честные 

выборы для лучшей жизни 

«Талака» 

37 141 0 0 

0% 
= (0%) 

3. Временная динамика индекса общей представленности в информационном 

пространстве 

Динамика накопления количественного индекса  коммуникаций у политиков-лидеров 

рейтинга на протяжении квартала была неравномерной. В начале октября в связи с 

переизбранием на пост председателя партии БНФ резко растет индекс у Алексея 

Янукевича. Однако освещение прощания с Михаилом Мариничем, а после — задержание 

во время интервью 20 октября обусловливает резкий рост темпов накопления индекса 

Владимиром Некляевым, что обеспечивает его лидерство по итогам квартала. После 17 

ноября, когда БНФ, БСДП(Г), «Говори правду!», «За свободу» и БХД подписали 

соглашение о процедуре выдвижения единого кандидата, обеспечили рост темпов 

накопления индекса у политиков-представителей этих политических сил. Но еще более 

заметный скачок темпа накопления индекса наблюдается у Анатолия Лебедько после 

заявления о выдвижении Н. Статкевича кандидатом на выборы 25 ноября 2014 г. У 

большинства политиков заметен резкий рост индекса после 19 декабря, когда, с одной 

стороны, была годовщина «Площади» 2010 г., а с другой — начался валютный кризис. 

После этих событий в коммуникациях всех политиков произошло затишье. Они не 

выступали (или не рассматривались СМИ) как эксперты по экономической проблематике, 

хотя именно эти темы были самыми волнующими для населения. 

График 6.1 Накопление индекса общей представленности (Топ-12 политиков по 

значению количественного индекса) 

 

Накопление индекса политическими силами происходило более ровно, чем у 

индивидуальных политиков. У БНФ просматривается скачок темпов накопления в связи 

со съездом партии 11 октября.  В период после 19 октября кампания «Говори правду!» 

по уровню индекса сравнялась с лидирующей БНФ за счет активного обсуждения в СМИ 

задержания Владимира Некляева. Заметный рост рейтинга кампании наблюдается после 

17 ноября, когда «Говори правду!», ее партнеры по «Народному референдуму» и БХД 

договорились о процедуре выдвижения единого кандидата на Конгрессе 

демократических сил в мае 2015 г. У ОГП резкий скачок наблюдается 25 ноября, после 
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заявления о намерении выдвинуть в кандидаты на выборы Николая Статкевича. Однако 

это не позволило партии сохранить 2-е место в общем рейтинге. Можно говорить о том, 

что ОГП не использовала свой потенциал в экономической экспертизе после наступления 

валютного кризиса, что могло бы укрепить их позиции в рейтинге. Это произошло в том 

числе и потому, что лидер партии Анатолий Лебедько, обладающий большим медийным 

потенциалом и чаще аффилиирующий себя с ОГП, в этот период отступил на второй план, 

а от имени партии в медиа выступали другие ее представители. 

График 6.2 Накопление индекса общей представленности (политические силы) 
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Качественный индекс 

Как часто бывает в ситуациях, когда увеличение объемов коммуникаций происходит из-

за повышенного внимания СМИ к политикам, а не благодаря их активной работе, 

показатели количественного индекса и качественного не совпадают.  

У таких политиков, как Владимир Некляев, занимающий 1-е место, и Николай Статкевич, 

занимающий 3-е, показатели качественного индекса не очень высоки. Их превышают 

значения индекса у Павла Северинца и Анатолия Лебедько и, в первую очередь, 

благодаря высоким показателям инициативности коммуникаций (32 и 17 пунктов, 

соответственно). 

Относительно высокие показатели инициативности у А. Лебедько и С. Калякина 

обеспечены созданием Антикоррупционной платформы. У Павла Северинца инициативы 

касались курсов «духовного спецназа», а также выступления в защиту бывшей приемной 

матери Ирины Моцной.    

График 8. Распределение параметров качественного индекса1  

   

         

   
         

                                                           
1 Максимальный индекс для каждой составляющей может достигать 100 пунктов, а максимальный общий  
индекс может достигать 300 пунктов. 
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Где и как выступает оппозиция 

Интерес СМИ к политическому полю повышается, что свидетельствует о начале 

электоральной кампании в медиа. Это выражается не только в увеличении объемов 

коммуникаций, но и в повышении доли независимых онлайн-ресурсов среди каналов.  

Если в период спада интереса медиа к политике в июле-сентябре 2014 г. доля 

независимых онлайн СМИ составляла 36%, то в октябре–декабре она поднялась до 44%. 

То, что рост объемов коммуникации обеспечивается вниманием со стороны СМИ 

подтверждается также тем фактом, что  снижается доля собственных партийных ресурсов 

— с 53% в июле-сентябре 2014 г. до 42% в октябре-декабре. 

1. Распределение выступлений по типам каналов коммуникации 

График 9. Распределение появлений по типам каналов коммуникации 

1. Октябрь-декабрь 2014 г. 2. Июль-сентябрь 2014 г. 

  
3. Апрель-июнь 2014 г. 4. Январь-март 2014 г. 

 
 

2. Как независимые политические силы в Беларуси используют доступное 

информационное пространство 

Начало предвыборного периода проявляется не только, и не столько в объемах 

коммуникаций, как в тематике сообщений. Если в июле–сентябре 2014 г. дискуссия 
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предположить, что в связи со сложной экономической ситуацией вес экономической 

проблематики в коммуникациях политических сил будет расти. 

График 10. Темы коммуникаций 

1. Октябрь-декабрь 2014 г. 2. Июль-сентябрь 2014 г. 

  
3. Апрель-июнь 2014 г. 4. Январь-март 2014 г. 
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вопросов экономики, которое ведется самими политическими силами, не отражается в 

СМИ. С другой стороны, проблемой остается то, что некоторые представители 

политических сил, выступающие как экономические эксперты, реже аффиллиируют себя 

со своими организациями (например, представители ОГП Лев Марголин и Станислав 

Богданкевич). 

График 10.1 Темы коммуникаций (тип канала коммуникации) 

1. Октябрь-декабрь 2014 г. 2. Июль-сентябрь 2014 г. 
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График 11. Распределение по темам (политические силы) 

 

Уровень освещаемых событий соответствует повышающемуся интересу медиа к теме 
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График 13. Уровень события 

1. Октябрь-декабрь 2014 г. 2. Июль-сентябрь 2014 г. 

  
3. Апрель-июнь 2014 г. 4. Январь-март 2014 г. 
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График 13.1 Уровень события (политические силы) 

 

3. Корреляция между практической деятельностью и политическими 

коммуникациями 
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График 14. Корреляция между практической деятельностью и политическими 

коммуникациями 
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Показатели оффлайн-активности достаточно высоки у всех политических сил. Но 

лидерами по доле упоминаемых оффлайн-событий становятся БСДП (Г) и «Справедливый 

мир». Ниже, чем у других партий-лидеров, показатели оффлайн-активности у ОГП.  

Среди коалиций у кампании «Народный референдум» доля освещаемых оффлайн-

событий составляет 44%, что выше значения для всех политических сил в целом. У 

«Талаки» этот показатель значительно ниже — только 21%.  
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График 15. Освещение деятельности (политические силы) 
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График 15. Тип деятельности2 

1. Октябрь-декабрь 2014 г. 2. Июль-сентябрь 2014 г. 

  
3. Апрель-июнь 2014 г. 4. Январь-март 2014 г. 
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4. Уровень активности коммуникаций политиков и политических сил 

Еще одной качественной характеристикой, которую политическим силам удалось 

сохранить на высоком уровне, несмотря на рост количества сообщений, является 

активность коммуникаций. Доля пассивных коммуникаций естественно возрастает (и этот 

рост значительный — с 30% до 40%) в связи с повышением интереса к политическому 

полю со стороны СМИ. Однако он происходит за счет сокращения доля реактивных 

коммуникаций. Уровень проактивных коммуникаций почти не снижается и составляет 

33%.  

График 17. Уровень активности 

1. Октябрь-декабрь 2014 г. 2. Июль-сентябрь 2014 г. 

  
3. Апрель-июнь 2014 г. 4. Январь-март 2014 г. 

 
 

Самый низкий уровень активных коммуникаций у «Молодого фронта», «Европейской 

Беларуси», КХП-БНФ, а также коалиции «Талака». Это говорит о низкой собственной 

активности данных структур. И их присутствие в политическом поле обеспечено 

усилиями СМИ. Наиболее высок уровень проактивных коммуникаций у БСДП (Г), 

кампании «Наш дом», коалиционной кампании «Народный референдум». Среди 

политических партий-лидеров по объемам коммуникаций заметно выше доля 

проактивных коммуникаций у БХД. 
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График 18. Распределение уровней активности (политические силы) 
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Портрет политических сил в СМИ 

В октябре-декабре 2014 г. политики выступали как представители своих политических 

сил чаще, чем на протяжении первых трех кварталов 2014 г. — в 69% случаев. Однако 

реже других в медиа свою политическую силу представляли Дмитрий Дашкевич, Андрей 

Санников и Зенон Позняк. Эти политики представляют те структуры, которые менее 

активны в коммуникациях. Можно предположить, что интерес к их персонам исходит 

скорее со стороны медиа, а не по их собственной инициативе. Поэтому у них меньше 

возможностей влиять на структуру коммуникаций. Среди политиков-лидеров рейтинга 

реже других свои политические силы представляют Владимир Некляев и Александр 

Милинкевич, а также Лев Марголин. Таким образом, можно говорить о том, что потенциал 

освещения их политических структур используется не полностью. 

График 19. Аффилиация политиков с политической силой 

1. Октябрь-декабрь 2014 г. 2. Июль-сентябрь 2014 г. 

  
3. Апрель-июнь 2014 г. 4. Январь-март 2014 г. 
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График 20. Аффилиация политиков с политической силой (индивидуальные 

политики) 
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Высокая доля событий национального уровня, а также рост упоминания темы выборов 

приводят к тому, что все чаще в качестве представителей политических сил выступают 

их лидеры. Доля лидеров возрастает с 35% до 41%, и это самый высокий показатель за 

прошедший год. На фоне этого снижается доля региональных представителей и рядовых 

членов политических сил. И это может иметь негативные последствия для политических 

структур, так как появление в медиа только одного лидера делают имидж политической 

силы в глазах аудитории менее активным и более однообразным. 

По этому показателю заметно отличается БХД. Региональные представители тут 

упоминаются в 28% случаев.  Из коалиций стоит отметить кампанию «Народный 

референдум», региональные представители которой выступают от имени кампании в 

20% случаев. Это не относится к партиям-членам кампании, но у БНФ, «Говори правду!», 

«За Свободу» и БСДП(Г) наряду с лидерами часто упоминаются и другие члены 

руководства, что делает портрет партий более разнообразным.  

График 21. Тип представителей 

1. Октябрь-декабрь 2014 г. 2. Июль-сентябрь 2014 г. 

  
3. Апрель-июнь 2014 г. 4. Январь-март 2014 г. 

 
 

  

Лидер
41%

Один из 
лидеров

/член 
правле-

ния
27%

Регио-
наль-
ный 

лидер
6%

Рядовой 
член из 
центра

3%

Рядовой 
член из 
регио-

нов
5%

Не 
предста-
витель 
полити-
ческой 
партии

18%

Лидер
35%

Один из 
лидеров

/член 
правле-

ния
31%

Регио-
наль-
ный 

лидер
7%

Рядовой 
член из 
центра

3%

Рядовой 
член из 
регио-

нов
6%

Не 
предста-
витель 
полити-
ческой 
партии

18%

Лидер
38%

Один из 
лидеров

/член 
правле-

ния
26%

Регио-
наль-
ный 

лидер
4%

Рядовой 
член из 
центра

4%

Рядовой 
член из 
регио-

нов
4%

Не 
предста-
витель 
полити-
ческой 
партии

24%

Лидер
37%

Один из 
лидеров

/член 
правле-

ния
22%

Регио-
наль-
ный 

лидер
5%

Рядовой 
член из 
центра

5%

Рядовой 
член из 
регио-

нов
8%

Не 
предста
витель 
полити-
ческой 
партии

23%



MB #11/2015RU   27 
  
 

www.belinstitute.eu 

График 22. Тип представителей (политические силы) 

 

  

56%

26%

46%

78%

36%

33%

90%

31%

65%

64%

65%

64%

75%

33%

96%

34%

43%

29%

10%

58%

46%

5%

51%

28%

35%

26%

46%

2%

23%

9%

3%

2%

6%

4%

1%

13%

9%

4%

2%

9%

2%

12%

3%

9%

13%

7%

5%

6%

6%

3%

12%

18%

21%

5%

11%

0% 50% 100%

Партия БНФ

Оргкомитет по созданию партии Белорусская 
Христианская Демократия

Гражданская кампания «Говори правду!»

Объединённая гражданская партия

Движение «За Cвободу»

Белорусская социал-демократическая партия (Грамада)

Белорусская партия левых «Справедливый мир»

Консервативно-христианская партия БНФ

Гражданская кампания «Наш дом»

«Молодой фронт»

Либерально-демократическая партия

Гражданская кампания «Европейская Беларусь»

Общественное объединение «За справедливые выборы»

Кампания «Народный референдум»

Гражданский альянс за справедливые и честные выборы 
для лучшей жизни «Талака»

Лидер

Один из лидеров/член правления

Региональный лидер

Рядовой член из центра

Рядовой член из регионов

Не представитель политической партии



MB #11/2015RU   28 
  
 

www.belinstitute.eu 

Ситуация с долей упоминания женщин-представителей политических сил практически 

не меняется. Доля женщин составляет только 7% от всех упоминаний политиков.  

График 24. Пол героев упоминания 

1. Октябрь-декабрь 2014 г. 2. Июль-сентябрь 2014 г. 

  
3. Апрель-июнь 2014 г. 4. Январь-март 2014 г. 
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График 25. Тип упоминания 

1. Октябрь-декабрь 2014 г. 2. Июль-сентябрь 2014 г. 

  
3. Апрель-июнь 2014 г. 4. Январь-март 2014 г. 
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График 26. Распределение по типу упоминаний (индивидуальные политики) 
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Среди членов кампании «Народный референдум» значительно реже других в составе 

коалиции упоминается партия БНФ (только 19%). Среди членов коалиции «Талака» 

достаточно высока доля упоминания в составе коалиции у «Справедливого мира» (хотя 

показатель в 16% ниже, чем у всех участников «Народный Референдум») и 

общественного объединения «За справедливые выборы», но очень низка у ОГП (только 

7%). 

График 27. Тип политической силы 

1. Октябрь-декабрь 2014 г. 2. Июль-сентябрь 2014 г. 

  
3. Апрель-июнь 2014 г. 4. Январь-март 2014 г. 
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График 28. Тип политической силы (политические силы) 

 

График 29. Оценка политика 

 

График 30.Оценка политической силы 
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Приложение 1. Развернутые данные 

График 32.Темы 
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